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RÉSUMÉ

En moins de deux décennies, les réseaux sociaux ont évolué pour devenir

incontournables dans la communication olympique. Plus que jamais, ils

résonnent avec l’apolitisme théorique des Jeux pour devenir le théâtre de

l’expression des nombreuses parties prenantes de l’organisation olympique. Au

prisme des Jeux de Pékin 2022, nous chercherons à savoir quels sont les enjeux -

particulièrement géopolitiques - de la communication par la photographie sur les

réseaux sociaux ?

Mots clés :

Jeux Olympiques / sport / réseaux sociaux / photographie / communication /

géopolitique / Chine / Pékin
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ABSTRACT

In less than two decades, social media has evolved to become an essential

part of the Olympic communication. More than ever, it resonates with the

theoretical apolitical nature of the Games to become the theater of expression of

the many stakeholders of the olympic organization. In the light of Beijing 2022,

we will seek to find out what are the stakes - particularly geopolitical - of

communication through photography on social media?

Key words :

Olympic Games / sport / social media / photography / communication /

geopolitics / China / Beijing
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INTRODUCTION

Le point d’entrée de notre recherche est le précepte de l’apolitisme régit les

Jeux Olympiques depuis sa résurgence en 1896 sous l’égide du Baron Pierre de

Coubertin :

“Aucune sorte de démonstration ou de propagande politique, religieuse ou raciale
n’est autorisée dans un lieu, site ou autre emplacement olympique.” 1

Le comité international olympique explique que les membres du

mouvement olympique doivent appliquer le principe de la neutralité politique.

Elle développe au sein de sa charte qu’une des missions du CIO est “d’agir dans le

but de renforcer l’unité du Mouvement olympique, de protéger son

indépendance, de maintenir et promouvoir sa neutralité politique et de préserver

l’autonomie du sport ”. Pascal Boniface donne son point de vue sur la question, en

sa qualité de spécialiste de la géopolitique du sport :

“Cette interdiction repose sur une formidable ambiguïté, voire une incontestable
contradiction, pour ne pas parler d’hypocrisie flagrante. Dès le départ, l’objectif
officiel - contribuer à la pacification des relations internationales - est hautement
politique et stratégique. L’objectif non avoué de Coubertin - renforcer, grâce à la
politique sportive, le rang de la France - l’est tout autant.

Le sport - selon le baron Pierre de Coubertin et ses successeurs - doit être
au-dessus de la mêlée politique et être neutre. Cela n’a jamais été le cas, et ce
n’est tout simplement pas possible” 2

Des Jeux allemands de 1936 au podium du Black Power de Mexico 1968, les

Jeux ont toujours été les théâtres de l’expression politique - directement et

indirectement - par les nombreux acteurs qui composent son mouvement.

Plus d’un siècle d'existence aura conféré aux Jeux Olympiques une

dimension hégémonique et mondiale certaine. Sa structuration actuelle est

cependant remise en cause par de nombreux experts, éloignée des certains de

2 Pascal Boniface, JO politiques, Paris, Eyrolles, 2012, p. 202

1 CIO, “Charte Olympique, Article 50 alinéa 2”, [En ligne].URL :
https://stillmed.olympics.com/media/Document%20Library/OlympicOrg/General/FR-Olympic-Charter.pdf.
Consulté le 15 février 2021.
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ses principes fondamentaux comme le “développement harmonieux de

l’humanité en vue de promouvoir une société pacifique, soucieuse de préserver la

dignité humaine [...] dans un principe de neutralité politique.” 3 L’amateurisme

sportif originel des sportsmen évolue au cours du XXe siècle, abandonnant peu à

peu les “deux règles d’or : ne jamais recevoir d’argent, ne pas concourir avec un

professionnel.” 4 Le onzième congrès du CIO en 1981 marque définitivement le

passage au sport-spectacle mondialisé en ôtant toute mention à l’amateurisme

dans sa charte. Les Jeux Olympiques de Los Angeles de 1984 achèveront la mue

d’une superpuissance désormais financière, à grands renforts de sponsors et de

droits tv. La médiatisation des Jeux par la voix de la presse et de la télévision,

participe à lui conférer un statut unique, celui d’une organisation non

gouvernementale, sportive et hégémonique représentant 206 comités nationaux

olympiques à travers le globe. Désormais, à quelques rares exceptions, toutes les

nations rêvent d’y briguer l’or olympique en direct, face aux yeux du monde.

Les enjeux de communication s’affichent désormais clairement : au

lendemain de la clôture des Jeux Olympiques de Tokyo 2020, Tony Estanguet

prend la parole sur France Info pour annoncer les épreuves sportives retenues

pour les Jeux de Paris 2024. En qualité de président du comité d’organisation,

l’ancienne gloire du canoë olympique français annonce en direct l’orientation

sportive de cette édition :

"En allant chercher des sports urbains comme le skateboard et le breakdance, on
va chercher des sports qui cartonnent sur les réseaux sociaux et que les jeunes
regardent énormément. Le surf et l'escalade apportent une dimension très
spectaculaire et différente des sports déjà au programme.

L’objectif de Paris 2024 est de démontrer tout ce que le sport peut apporter à
notre société. ” 5

5 ESTANGUET Tony, “Organisation des JO de Paris, absence du karaté en 2024...” in 8h30 franceinfo, [En ligne]
mis en ligne le 9 août 2021. URL :
https://www.francetvinfo.fr/les-jeux-olympiques/paris-2024/organisation-des-jo-de-paris-absence-du-karate
-en-2024-le-8h30-franceinfo-d-iliana-rupert-et-tony-estanguet_4703297.html. Consulté le 28 novembre 2021

4 CLASTRES Patrick, Jeux Olympiques, un siècle de passion, Paris, Les Quatre Chemins, 2008, p. 128

3 CIO, “Charte Olympique, Article 50 alinéa 2”, [En ligne].URL :
https://stillmed.olympics.com/media/Document%20Library/OlympicOrg/General/FR-Olympic-Charter.pdf.
Consulté le 15 février 2021.

7

https://www.francetvinfo.fr/les-jeux-olympiques/paris-2024/organisation-des-jo-de-paris-absence-du-karate-en-2024-le-8h30-franceinfo-d-iliana-rupert-et-tony-estanguet_4703297.html
https://www.francetvinfo.fr/les-jeux-olympiques/paris-2024/organisation-des-jo-de-paris-absence-du-karate-en-2024-le-8h30-franceinfo-d-iliana-rupert-et-tony-estanguet_4703297.html
https://stillmed.olympics.com/media/Document%20Library/OlympicOrg/General/FR-Olympic-Charter.pdf


Cette déclaration est pleine de sens car elle expose directement les raisons

qui ont guidé le choix des sports sélectionnés pour Paris 2024. L’importance des

réseaux sociaux se voit légitimée ouvertement par le comité. Par cette

déclaration, on comprend que, non seulement leur place est croissante dans la

communication du comité, mais surtout qu’elle est un facteur de décision majeur.

De surcroît, Tony Estanguet explique que le sport est utilisé à des fins d’ambitions

politiques et sociales, en témoigne la volonté du comité de “démontrer tout ce

que le sport peut apporter à la société” et particulièrement aux “jeunes”. Ainsi,

annoncer publiquement le 9 août 2021, quels sont les sports retenus ou non,

résonne tout particulièrement lorsque l’on sait que quatre jours plus tôt le français

Steven Da Costa remportait l’or olympique en karaté à Tokyo. Au profit du surf, de

l’escalade, du skateboard et du breaking, ce dernier ne pourra pas défendre sa

médaille à Paris en 2024.

A partir de ce constat, nous avons décidé de questionner dans cette

recherche les raisons qui poussent le comité d’organisation français - et plus

généralement l’ensemble du mouvement olympique - à valoriser les réseaux

sociaux. À partir de l’exemple des Jeux de Pékin 2022 qui se déroulaient de

manière concomitante à l'écriture de ce mémoire, les enjeux liés au sport à travers

l’usage de la photographie constitueront le cœur de notre étude, avec une

attention appuyée sur l’acte photographique et les conditions de diffusion.

Mais ce projet greffé sur un évènement en train de se dérouler augmente

la difficulté de son traitement, son incertitude quant aux résultats, d'autant qu'à la

faveur d’une couverture médiatique olympique pléthorique, l’état de la recherche

s’apparente à une vastitude. Face à cette dernière, nous avons choisi de nous

concentrer sur une sélection d’auteurs dont les ouvrages et interventions ont

participé à la construction de ce mémoire. En premier lieu, Patrick Clastres,

historien et chercheur, spécialiste des Jeux Olympiques sous l’angle géopolitique

et culturel. Alexandre Oboeuf, docteur en sciences sociales, enseignant en

sciences et techniques des activités sportives, qui a dirigé l’ouvrage Sport et

média.
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Ensuite, Dominique Moïsi, géopolitologue français, membre fondateur de

l’Institut Français des Relations Internationales (IFRI) et de la Commission

Trilatérale. Cette dernière information, dont je n’avais pas connaissance, est à

prendre en compte en considérant leurs actions en faveur du capitalisme et de la

mondialisation. Jean-Baptiste Guégan, journaliste et enseignant formateur en

géopolitique du sport. Pascal Boniface, géopolitologue français, directeur de

l’Institut des Relations Internationales et Stratégiques (IRIS), membre du Conseil

national de l’éthique de la Fédération française de football. Lukas Aubin,

chercheur associé à l’Institut des Relations Internationales et Stratégiques (IRIS),

spécialisé sur la géopolitique du sport et de la Russie. Marc Perelman, essayiste

spécialiste du sport, français. Son avis est intéressant à considérer cependant il est

nécessaire de prendre en compte la forte subjectivité de ses propos. En

comparaison, le travail historique et journalistique de la majorité des auteurs cités

dans ce projet de recherche tend à décrire le plus objectivement des dynamiques

sportives, médiatiques, géopolitiques et culturelles. Enfin, Dan Palmer, Geoff

Berkeley, Michael Houston, Michael Pavitt, Owen Lloyd, Patrick Burke et Philip

Barker, journalistes pour Inside The Games, média britannique incontournable,

aux faits des nombreuses informations olympiques et des sujets qui gravitent

autour.

Mais cette masse bibliographique revêt aussi un aspect paradoxal : la

grande majorité repose sur des corpus traditionnels, où le matériau documentaire

de base formé par la production liée aux réseaux sociaux, est absent, de surcroît la

production d’images parmi laquelle la photographie occupe une place centrale.

Aussi, nous nous proposons dans un premier temps, de nous repérer dans

cet écosystème complexe au service d’un événement planétaire, d’en aborder les

principaux acteurs et les raisons qui les poussent à y prendre part. Ensuite, le

contexte à la fois politique et sanitaire relatif aux Jeux Olympiques d’hiver de

Pékin sera décrit avant d’aborder notre terrain d’enquête proprement dit. Centré

sur les réseaux sociaux et la photographie, leurs usages et leurs enjeux, il sera

soigneusement circonscrit, décrit, d’autant qu’il est lui-même un écosystème à

échelle mondiale, multiculturel, puissant et varié. Ajoutée aux flux d’informations

qui défilent à vive allure, cette instantanéité a réclamé d’imaginer une méthode
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de collecte des données originale, expérimentale, sur laquelle nous nous

attarderons.

Ensuite, toujours à partir de notre cas d’étude, les Jeux Olympiques d’hiver

de Pékin qui ont eu lieu du 4 au 20 février 2022, nous interrogerons l’implication

des acteurs olympiques dans la communication sur les réseaux sociaux par

l’image. Quelles raisons poussent ces acteurs à investir les réseaux sociaux ? Quels

sont les enjeux - particulièrement géopolitiques - de la communication par la

photographie sur les réseaux sociaux ? Cette interrogation s’opérera autour de

deux thématiques parmi celles qui ont été repérées à l’issue de notre veille active

et de notre collecte : la trêve olympique et l’impact climatique. Nous circulerons

entre les pratiques d’ordre institutionnel ou professionnel, et celles qui relèvent de

la photographie amateur. Entre photographie conversationnelle ou

informationnelle et création d’auteur, l’acte photographique autant que l’acte

citoyen des athlètes feront l’objet de notre attention.

Dans la partie pratique, nous avons choisi de développer l’aspect de

gigantisme de la diffusion de photographie sur les réseaux sociaux à l’occasion

des Jeux de Pékin. A cet effet, l’installation proposera une représentation visuelle,

sous deux formes distinctes, d’une sélection de 193 captures d’écran extraites des

réseaux sociaux, représentant les athlètes français.

Enfin, en conclusion nous risquerons une projection sur les Jeux à venir,

ceux de 2024 à Paris, d’autant que l’ENS Louis-Lumière, mon école, se retrouve au

cœur de ce rendez-vous historique.
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PARTIE 1 : PAYSAGE STRATÉGIQUE ET
MÉTHODE DE RECHERCHE : DU CONSTAT
À L’EXPÉRIMENTATION

« Le sport est le média le plus puissant du XXIe siècle. » 6

6 Lucien Boyer, vice-président de Havas Advertising, (Le Figaro, 28 juin 2001)
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1 - PAYSAGE STRATÉGIQUE DES JEUX OLYMPIQUES
DE PÉKIN 2022

La nomination de Pékin comme ville hôte des Jeux d’hiver de 2022

commence en 2012. Le processus de choix d’une ville hôte s’opère autour de

nombreuses étapes, comprenant des dossiers de candidature, des

questionnaires, des présentations, des visites et autres rapports, le tout sur

plusieurs années, précisément détaillé7 sur le site internet officiel du CIO.

Initialement, 6 pays se sont portés candidats au cours d’un processus de plusieurs

années, parmi lesquels : la Suède, la Pologne, l'Ukraine, la Norvège, le Kazakhstan

et la Chine. Pour les quatre premiers pays, ces candidatures n’ont ensuite pas

aboutis pour des raisons diverses8 : manque de soutien politique, rejet de la

population ou encore contexte économique et social peu adapté à la réception

d’un tel événement. Pékin a été choisie comme ville hôte en juillet 2015 dans la

phase finale qui l'opposait à Almaty, la plus grande ville du Kazakhstan. À y

regarder de plus près, on remarque une réelle différence entre les politiques des

pays précédemment cités. Les quatre nations ayant annulé leur candidature sont

des pays démocratiques, prenant cette décision par conviction du respect des

opinions contradictoires, ce sont des démocraties. La Chine et le Kazakhstan sont

quant à elles des nations liées à de nombreuses controverses impliquant le non

respect de la démocratie9, ce qui peut expliquer l'inexistence d’élan populaire

allant à l’encontre de ces candidatures10. Pour les Jeux Olympiques d’hiver de

Pékin, 18196 volontaires11 ont contribué à la bonne organisation de l’événement.

11 Philip Barker, “Beijing 2022 pays tribute to volunteers during challenging Winter Olympics” in Insidethegames,
[En ligne], mis en ligne le 17 février 2022. URL :
https://www.insidethegames.biz/articles/1119413/volunteers-business-card-beijing-games. Consulté le 3 mars
2022.

10 Ilhan Kyuchyuk, “Il est temps de comprendre que la dictature chinoise représente une menace pour la paix dans
le monde” in Le Monde, [En ligne], mis en ligne le 3 juillet 2021. URL :
https://www.lemonde.fr/idees/article/2021/07/03/il-est-temps-de-comprendre-que-la-dictature-chinoise-represe
nte-une-menace-pour-la-paix-dans-le-monde_6086818_3232.html. Consulté le 10 mars 2022.

9 Pierrick Fay, “Kazakhstan, l'embrasement d'une dictature” in Les Échos, [En ligne], mis en ligne le 10 janvier
2022. URL : https://www.lesechos.fr/monde/asie-pacifique/kazakhstan-lembrasement-dune-dictature-1378006.
Consulté le 10 mars 2022.

8 URL :
https://fr.wikipedia.org/wiki/S%C3%A9lection_de_la_ville_h%C3%B4te_pour_les_Jeux_olympiques_de_2022.
Consulté le 27 février 2022.

7 URL : https://olympics.com/cio/documents/jeux-olympiques/beijing-2022. Consulté le 11 mars 2022.
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Une grande majorité d’entre eux étaient des étudiants chinois12 de Pékin et de la

proche province du Hebei.

Pour contextualiser, le Covid-19 a eu un impact fort sur l’organisation

globale des Jeux Olympiques, à commencer par les Jeux de Tokyo 2020 dont

l’édition estivale s’est finalement déroulée à l’été 2021. Une annulation13 pure et

simple a été envisagée, liée à dangerosité du covid-19 et du risque sanitaire qu’il

implique. En ce qui concerne Pékin, il a été décidé à quelques semaines des jeux

d’hiver que la billetterie serait suspendue14. "il a été décidé que les billets ne

seraient plus vendus mais feraient partie d'un programme adapté qui invitera

des groupes de spectateurs à être présents sur le site pendant les Jeux".15. Cette

décision survient après la découverte de l’importante viralité du variant Omicron,

sévissant à travers le monde au mois de janvier et février 2022.

15 CIO, “Finalisation de la politique relative à la présence de spectateurs aux Jeux de Beijing 2022” in
olympics.com, [En ligne] mis en ligne le 17 janvier 2022. URL :
https://olympics.com/cio/news/finalisation-de-la-politique-relative-a-la-presence-de-spectateurs-aux-jeux-de-beiji
ng-2022. Consulté le 3 mars 2022.

14 Michael Pavitt, “Beijing 2022 expects 150,000 spectators from outside closed loop to attend Winter Olympic
events” in Insidethegames, [En ligne], mis en ligne le 3 février 2022. URL :
https://www.insidethegames.biz/articles/1118730/beijing-2022-winter-olympics-spectators. Consulté le 5 mars
2022.

13 Thomas Houeix, “Annulation des JO de Tokyo : Personne ne veut être celui qui l'annonce” in France 24, [En
ligne], mis en ligne le 22 janvier 2021. URL :
https://www.france24.com/fr/sports/20210122-annulation-des-jo-de-tokyo-personne-ne-veut-%C3%AAtre-celui-q
ui-l-annonce. Consulté le 3 mars 2022.

12 Patrick Burke, “Volunteer recruitment for Beijing 2022 close to completion as more than one million apply” in
Insidethegames, [En ligne], mis en ligne le 3 novembre 2021. URL :
https://www.insidethegames.biz/articles/1114950/beijing-2022-volunteer-recruitment. Consulté le 7 mars 2022.
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1.1 - Le système olympique

“Le mouvement olympique est l’action concertée, organisée, universelle et
permanente, exercée sous l'autorité suprême du CIO, de tous les individus et
entités inspirées par les valeurs de l’olympisme” 16

Le système olympique fait référence aux nombreux acteurs, parties

prenantes dans l’organisation olympique. Il s’agit ici de dresser un portrait de ce

paysage stratégique. Appréhender le système olympique, c’est comprendre que

les acteurs sont très nombreux, de sorte qu’il existe plusieurs modèles de

représentation17 des parties prenantes olympiques permettant de représenter ces

derniers et surtout les liens qui les unissent. Ainsi, il est nécessaire de présenter

ces acteurs au regard des sujets traités dans ce mémoire, afin de mieux

comprendre le système olympique, ses acteurs et ses enjeux. Le CIO détaille plus

largement les droits et devoirs de l’ensemble des acteurs olympiques au sein de la

Charte Olympique18, dont la dernière version a été publiée le 8 août 2021. Ce

document est le plus important du mouvement olympique, car “toute personne

ou organisation appartenant à quelque titre que ce soit au Mouvement

olympique est liée par les dispositions de la Charte olympique et doit respecter

les décisions du CIO”.

➔ Le CIO

Le Comité International Olympique (CIO) est l’organisation internationale

qui “assure la promotion de l'Olympisme dans le monde entier et supervise la

célébration régulière des Jeux Olympiques”. Le siège du CIO est basé à Lausanne

en Suisse, qui l’a honoré depuis 1994 du titre de capitale olympique.

18 CIO, “Charte Olympique, Article 50 alinéa 2”, [En ligne].URL :
https://stillmed.olympics.com/media/Document%20Library/OlympicOrg/General/FR-Olympic-Charter.pdf.
Consulté le 15 février 2021.

17 Ibid

16 Alain Ferrand, Jean-Loup Chappelet, Benoît Séguin, Le marketing olympique, Paris, De Boeck, Management &
Sport, 2012, p. 294
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➔ Les CNO

Les Comités Nationaux Olympiques (CNO) sont les organismes chargés

d’organiser le sport olympique dans leurs pays respectifs. Ils ont également la

responsabilité de constituer et de présenter une délégation d’athlètes pour les

Jeux Olympiques, en faisant le lien avec les fédérations nationales des différents

sports représentés. En France, c’est le Comité National Olympique du Sport

Français (CNOSF) qui représente le sport olympique auprès du CIO.

➔ Les COJO

Les Comités d’Organisation des Jeux Olympiques (COJO) sont les

organismes créés par le CIO et le CNO du pays hôte, dans la perspective

d’organiser les JO. La prochaine édition des Jeux Olympiques d’été aura lieu en

France et sera organisée par le COJO de Paris 2024, basé à Saint-Denis.

➔ Les FI

Les Fédérations Internationales (FI) représentent les différents sports à

l’échelle internationale. Les sports aux programmes des Jeux Olympiques sont

ainsi liés au CIO par leurs fédérations internationales respectives (FIFA, FIBA,

World Athletics…). Une grande majorité des fédérations internationales de sports

olympiques sont basées, tout comme le CIO, en Suisse19.

➔ Les FN

Les Fédérations Nationales olympiques (FN) représentent les différents

sports olympiques à l’échelle nationale, en faisant le relais entre les athlètes et le

19 URL : https://fr.wikipedia.org/wiki/Liste_des_f%C3%A9d%C3%A9rations_sportives_internationales. Consulté le
1er mars 2022.
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comité national olympique. La France compte 115 fédérations nationales sportives

selon les chiffres du ministère chargé des sports20.

➔ Les athlètes

Les athlètes sont également au cœur du système olympique, ils étaient

2871 représentant 91 comités nationaux aux Jeux d’hiver de Pékin. Ils seront au

nombre de 10500 à l’occasion des Jeux de Paris 2024, avec un objectif de parité.

Auprès du CIO, ils sont représentés par la Commission des athlètes21. Les objectifs

de cette commission sont de : “Promouvoir la participation des athlètes aux

processus de prise de décisions dans l’ensemble du Mouvement Olympique,

soutenir le développement des athlètes sur l’aire de compétition et en dehors”.

Cependant, cette commission est hébergée au sein du CIO, ce qui peut

contraindre la voix des athlètes, nous le verrons plus tard dans ce mémoire. Il

existe cependant un syndicat d’athlète mondial : la World Player Association

(WPA), qui représente 85000 athlètes22 professionnels à travers le monde.

22 URL : https://sporthumanrights.org/about-us/who-we-are/world-players-association/. Consulté le 4 mars
2022.

21 URL : https://olympics.com/cio/commission-des-athletes. Consulté le 4 mars 2022.

20 Ministère des Sports, “Les 115 fédérations sportives et 23 groupements nationaux” in sports.gouv.fr, [En ligne]
mis en ligne le 14 décembre 2020. URL :
https://www.sports.gouv.fr/organisation/organisation-en-france/principaux-acteurs/article/les-115-federations-s
portives-et-23-groupements-nationaux. Consulté le 1er mars 2022.

16

https://sporthumanrights.org/about-us/who-we-are/world-players-association/
https://olympics.com/cio/commission-des-athletes
https://www.sports.gouv.fr/organisation/organisation-en-france/principaux-acteurs/article/les-115-federations-sportives-et-23-groupements-nationaux
https://www.sports.gouv.fr/organisation/organisation-en-france/principaux-acteurs/article/les-115-federations-sportives-et-23-groupements-nationaux


1.2 - Les partenaires du mouvement olympique

Le volet politique est représenté par le biais les gouvernements,

comprenant les dirigeants et les ministres, ou plus généralement tout

représentant d’un gouvernement, qui ne font pas directement partie du système

olympique. Cependant, ces derniers ont recours au soft power sportif dans un

objectif d’influence de l’opinion publique. Les nombreuses controverses liées aux

Jeux Olympiques de Beijing 2022 ont poussé de nombreux pays à avoir recours à

une nouvelle arme géopolitique : le boycott diplomatique. Concept d’abord utilisé

par le Royaume-Uni en 2018 à l’occasion de la coupe du monde de football en

Russie, ce type de boycott indique l’absence des dirigeants lors d’un événement.

Cette nouvelle réponse permet à la fois de signifier son opposition au pays hôte

ou à sa politique, tout en maintenant sa présence sportive : ce qui ne pénalise pas

les athlètes.

➔ Les médias

Selon les chiffres du CIO, 1952 représentants de presse ont reçu une

accréditation pour ces Jeux d’hiver, dont 602 photographes; graal médiatique

obligatoire pour être présent sur les sites de la compétition. Une diffusion

médiatique mondiale qui s’est également développée sur les réseaux sociaux,

avec plus 2,8 milliards d’échanges sur les réseaux sociaux23 olympiques de Beijing

2022.

➔ Les programmes marketing olympiques

Les sponsors, les partenaires et les fournisseurs sont les entreprises

contractuellement affiliées aux Jeux Olympiques, faisant partie des différents

programmes marketing olympiques. Il existe trois niveaux de partenariat : les

partenaires mondiaux, les partenaires du comité d’organisation, les partenaires du

23 URL : https://olympics.com/cio/beijing-2022-faits-et-chiffres. Consulté le 2 mars 2022.
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comité national. Les sponsors paient pour une visibilité, alors que les partenaires

et fournisseurs impliquent leur savoir-faire d'entreprise à l’organisation des Jeux

Olympiques, en fonction de leur niveau d’affiliation.

Les partenaires mondiaux24 : “Le programme des partenaires olympiques

(programme TOP) constitue le niveau le plus élevé de parrainage olympique en

accordant, à un groupe sélectionné de partenaires mondiaux, des droits de

marketing exclusifs”. Ils sont en lien direct avec le CIO. Ce sont de très grands

groupes internationaux capables de financer le plus haut niveau de partenariat

olympique : AirBnb, Alibaba, Allianz, Atos, Bridgestone, Coca-Cola, Intel, Oméga,

Panasonic, P&G, Samsung, Toyota et Visa.

Les partenaires et fournisseurs officiels sont des partenaires marketing en

lien direct avec les comités d’organisation, puisqu’ils soutiennent directement

l'organisation des Jeux. Pour les Jeux de Pékin, ces partenaires sont : Bank of

China, Air China, Yili, Anta, China Unicom, Shougang Group, CNPC, SINOPEC,

SGCC, PICC et CTG. Les partenaires aident directement l’organisation via les

services ou produits qu’elles proposent. Les sponsors, eux, paient pour la visibilité

apportée par l’événement. Ces sociétés sont toutes de grands groupes chinois,

principalement prestataires de services ou liés au secteur de l’agroalimentaire

dans le pays. En choisissant de tels partenaires, le comité d’organisation des Jeux

de Pékin s’assure de se financer auprès d’entreprises hébergées sur le sol chinois,

évitant ainsi tout conflit d'intérêt. Historiquement, les partenaires olympiques

sont des multinationales américaines ou européennes, mais la croissance

exponentielle des pays autrefois plus faibles économiquement, comme la Chine

ou le Brésil, rebat les cartes du paysage économique olympique.

Les fournisseurs officiels sont les partenaires directs du comité national

olympique chinois. Au nombre de 23, ils sont en grande majorité des groupes

chinois, uniquement deux sont basés au-delà du continent asiatique : Education

First ou PwC, ce dernier étant également partenaire officiel de Paris 2024.

24 URL : https://olympics.com/cio/partenaires. Consulté le 28 février 2022.
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➔ Les ONG

Les ONG ont également une place médiatique importante dans le cadre

des Jeux Olympiques. C’est la cas notamment de Human Rights Watch, une

organisation non gouvernementale internationale particulièrement attentive25 au

respect des droits humains, qui se veut un relais majeur de sa cause auprès du

grand public. En janvier 2022, une grande action conjointe de 242 organisations,

menée entre autres par Reporter Sans Frontières, a fait pression sur les

gouvernements afin de boycotter diplomatiquement les jeux d’hiver de Pékin.

“La communauté internationale ne peut ignorer le bilan désastreux du président
Xi Jinping en matière de droits humains et ne doit pas lui permettre
d’instrumentaliser les Jeux olympiques pour dissimuler ses crimes, estime le
directeur du bureau Asie de l'Est de RSF, Cédric Alviani, qui appelle davantage de
gouvernements à se joindre au boycott diplomatique des Jeux olympiques d'hiver
2022 pour montrer leur opposition aux méthodes autoritaires du régime chinois et
manifester leur soutien aux 129 journalistes et défenseurs de la liberté de la presse
qu'il détient actuellement.” 26

26 Auteur inconnu, “2022 Winter Olympics in China: RSF and NGO coalition urge for increased diplomatic boycott”
in rsf.org, [En ligne], mis en ligne le 28 janvier 2022. URL :
https://rsf.org/en/news/2022-winter-olympics-china-rsf-and-ngo-coalition-urge-increased-diplomatic-boycott.
Consulté le 10 mars 2022.

25 URL : https://www.hrw.org/fr/tag/jo-pekin-2022. Consulté le 7 mars 2022.
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1.3 - L’enjeu médiatique : l’irruption des réseaux sociaux

La télévision a propulsé les Jeux Olympiques sur le toit du monde. Selon les

chiffres27 du CIO, plus de trois milliards de personnes ont regardé les Jeux

Olympiques de Tokyo en 2021, toutes sources de diffusion cumulées. En ce qui

concerne les derniers Jeux d’hiver, 45 millions de téléspectateurs ont été

comptabilisés sur France Télévision28, ce qui équivaut à environ 67% de la

population française. En parallèle, les réseaux sociaux ont progressivement pris

une place de grand acteur de diffusion des Jeux Olympiques aux côtés de la

télévision comme l’explique Les Échos29. “Facebook Live, Twitter, Instagram ou

Snapchat sont autant d'applications que les médias traditionnels investissent

durant ces Jeux pour s'adapter aux nouveaux usages, car la télévision classique

prend la poussière chez les jeunes”. On comprend que cette adaptation des

acteurs olympiques s’opère dans l’intérêt de toucher un public jeune,

majoritairement présent sur les réseaux sociaux, dont un grand nombre se

détourne de certains médias historiques (radio, télévision, presse écrite). Le CIO et

les diffuseurs misent ainsi sur différents plans pour atteindre leurs cibles de

communication, c’est le mix-média. En marketing, il se définit comme “la

démarche d'optimisation du choix des médias utilisés pour une campagne

publicitaire. Le choix se fait à partir des caractéristiques des médias (puissance,

coûts, capacité de ciblage, efficacité publicitaire, cadre juridique...) et de leur

capacité à répondre au meilleur coût aux objectifs de la campagne”30. Les

dernières décennies ont été l’occasion d’une fragmentation de la couverture

30 URL : https://www.definitions-marketing.com/definition/mix-media/. Consulté le 12 mai 2022.

29 Q. E, “Le mobile et les réseaux sociaux, grands gagnants des Jeux Olympiques” in Les Échos, [En ligne], mis en
ligne le 22 août 2016. URL :
https://www.lesechos.fr/2016/08/le-mobile-et-les-reseaux-sociaux-grands-gagnants-des-jeux-olympiques-22241
9. Consulté le 13 mars 2022.

28 Kevin Boucher, “JO d’hiver 2022 : 45 millions de téléspectateurs ont suivi la compétition sur France Télévisions”
in Le Parisien, [En ligne], mis en ligne le 21 février 2022. URL :
https://www.leparisien.fr/culture-loisirs/tv/jo-dhiver-2022-45-millions-de-telespectateurs-ont-suivi-la-competition-
sur-france-televisions-21-02-2022-OI5KZZ4QENFUJGY6UMC3D74AAU.php. Consulté le 4 mars 2022.

27 CIO, “Les Jeux Olympiques de Tokyo 2020 suivis par plus de trois milliards de personnes” in olympics.com, [En
ligne] mis en ligne le 8 décembre 2021. URL :
https://olympics.com/cio/news/les-jeux-olympiques-de-tokyo-2020-suivis-par-plus-de-trois-milliards-de-personne
s. Consulté le 13 mars 2022.
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médiatique des Jeux Olympique comme l’explique le CIO dans un rapport31 de

2016.

Fig. 1 - CIO : Graphique extrait du rapport “Global broadcast and audience report : Olympic Games Rio 2016”,
2016. 32

Ce graphique témoigne de cette fragmentation plurielle des moyens

d’accès au contenu des Jeux mis en place par le CIO. Cette mutation digitale et

numérique s’est faite dans un objectif de communiquer ce contenu olympique au

plus grand nombre, mais également car le comité est condamné à suivre

l’évolution médiatique et communicationnelle du monde. Il faut bien comprendre

que si le CIO ne s’adapte pas à cette évolution perpétuelle, il se condamne

lui-même à manquer ce rendez-vous qu’il veut celui de la jeunesse, du

rassemblement des peuples dans un objectif de paix et de fraternité.

➔ Un enjeu de soft power pour la Chine à tout prix

Organiser les Jeux Olympique est extrêmement onéreux, c’est pourquoi

très peu de nations ont les moyens financiers et logistiques d’accueillir un tel

événement. Cependant, quelques superpuissances ont la capacité de prétendre

les accueillir plusieurs fois. C’est le cas de la Chine, qui a accueilli les Jeux d’été à

Pékin en 2008, un événement planétaire qui a largement permis au pays

d’affirmer sa puissance au monde et d’accompagner son élan économique.

32 Les images et photographies présentées dans ce mémoire sont en majorité des captures d’écran prenant en
compte le cadre spécifique de leur diffusion et non des tirages “originaux”. C’est pourquoi nous avons décidé de
légender les images en précisant le cadre de diffusion.

31 CIO, “Global broadcasting and audience report”, [En ligne]. URL :
https://library.olympics.com/Default/digital-viewer/c-166292. Consulté le 6 avril 2022.
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Quatorze ans plus tard, Pékin accueille donc une nouvelle fois les Jeux

Olympiques.

Accueillir les Jeux Olympiques est un moyen extrêmement puissant sur le

plan du soft-power pour un pays afin d’exister sur la scène internationale.

Jean-Baptiste Guégan explique dans Géopolitique du sport.

“Le sport, par les enjeux économiques et les enjeux qu’il représente aujourd’hui,
signale la bonne santé des économies nationales et la force de leur marché
intérieur. C’est un secteur devenu majeur dans la production des richesses. Par ses
retombées directes et indirectes et ses externalités positives, il participe
activement au dynamisme économique.” 33

La notion de “soft power” est développée dans les années 1990 par Joseph

Nye, professeur américain. Selon lui, ce terme caractérise le pouvoir d’attractivité

d’une nation sur la scène internationale. En opposition, le “hard power” définit les

moyens matériels d’agression d’une nation, principalement sur le plan

économique et militaire.

“Joe Nye identifie trois vecteurs majeurs pour la construction du « soft

power » : la culture, les valeurs et les politiques étrangères.” Kevin Picciau sur Soft

Power34

D’après une enquête de la RTS publiée en février 2022, les Jeux Olympiques

de Beijing 2022 auraient officiellement coûté 3,9 milliards de dollars, cependant

cette information est très controversée. Certains calculs montrent que la facture

s’élèverait à environ 35 milliards35, une somme astronomique que le

gouvernement chinois se serait largement passé de divulguer. Cette information

relance le débat olympique récurrent questionnant l’intérêt de dépenser de telles

sommes quand elles pourraient être utilisées à d'autres fins. La décision chinoise

de dépenser des milliards contredit la volonté officielle du CIO de diminuer les

35 Michael Peuker, “L'ardoise des Jeux olympiques de Pékin s'annonce salée pour la Chine” in RTS, [En ligne], mis
en ligne le 10 février 2022. URL :
https://www.rts.ch/info/monde/12852516-lardoise-des-jeux-olympiques-de-pekin-sannonce-salee-pour-la-chine.h
tml. Consulté le 28 février 2022.

34 Kevin Picciau, “Culture et soft power” in La Revue des Médias, [En ligne], mis en ligne le 25 juillet 2019. URL :
https://larevuedesmedias.ina.fr/culture-et-soft-power. Consulté le 28 février 2022.

33 Jean-Baptiste Guégan, Géopolitique du sport : une autre explication du monde, Paris,  Bréal, 2017, p. 304
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coûts globaux des Jeux Olympiques. De nombreuses controverses ces dernières

décennies sont venues entacher l’image olympique, notamment des milliards

dédiés à la construction d'infrastructures aujourd’hui à l’abandon36. Ces

“éléphants blancs” font régulièrement l’objet de reportages photographiques,

mettant à mal l’idéal olympique. Bien plus qu’un épiphénomène, ces ruines

concernent de nombreuses éditions olympiques. Les éditions hivernales

concernées : Grenoble (1968), Sapporo (1972), Sarajevo (1984), Turin (2016) Sotchi

(2014)37.

“En 2008, par la majesté tranquille de sa cérémonie d'ouverture, la confiance sans
grandiloquence de son stade olympique, la Chine avait réussi - tout comme l'avait
fait le Japon en 1964 - son examen de passage dans la modernité. L'atmosphère
était chaleureuse, presque bon enfant. Il est vrai que l'ambition de Pékin à
l'époque, n'était pas de faire peur à ses voisins, mais de faire rêver ses
sujets-citoyens et de retrouver, à l'occasion des Jeux, la centralité et la légitimité
internationale. Sa réussite économique éclatante lui permettait enfin de dépasser
l'humiliation des presque deux derniers siècles et de retrouver sa place, éminente,
dans le monde.” 38

L'atmosphère “bon enfant” qu’il décrit était cependant le point d’orgue

d’une organisation bien orchestrée par la Chine, dans l’objectif de détourner le

regard du mouvement mondial de boycott mené par les ONG défendant les

droits humains, notamment Reporters Sans Frontières39.

39 Luc Debraine, “Anneaux & menottes” in Le Temps, [En ligne], mis en ligne le 19 mars 2008. URL :
https://www.letemps.ch/societe/anneaux-menottes. Consulté le 28 mars 2022.

38 Manan Vatsyayana, “2008-2022 : deux JO, deux Chine”, in institutmontaigne.org, [En ligne], mis en ligne le 7
février 2022. URL : https://www.institutmontaigne.org/blog/2008-2022-deux-jo-deux-chine. Consulté le 10 mars
2022.

37 Guillaume De Champs, Lucie Plançon et Marjorie Terral, “Les éléphants blancs, les ruines du rêve olympique”,
[En ligne]. URL : https://multimedia-sorbonne.com/jo/ElephantsBlancs/. Consulté le 12 avril 2022.

36 CBS NEWS, “These abandoned Olympic venues look so sad” in cbsnews.com, [En ligne], mis en ligne le 24
janvier 2022. URL : https://www.cbsnews.com/pictures/abandoned-olympic-venues-sites/6/l. Consulté le 28
février 2022.
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Fig. 2 - GIANNAKOURIS Petros, Associated Press : discours du comité d'organisation des Jeux de Pékin 2008,
Athènes, lundi 24 mars 2008.

Sur cette photographie, le manifestant brandit une réinterprétation directe

des symboles drapeau olympique. Les anneaux olympiques sont devenues des

menottes en référence à la répression chinoise au Tibet, la couleur blanche de la

paix est désormais noire et la typographie est rouge, soulignant l’aspect sanglant

et la mort. Cet activiste réalise ce geste lors d’un discours officiel, conscient de la

présence des photographes, caméras et journalistes qui se sont fait relais de

l'information partout dans le monde.

Il est donc nécessaire de questionner les raisons qui poussent la Chine à

vouloir accueillir une nouvelle fois cette compétition. Selon une étude40 du Fond

Monétaire International datant d’avril 2021, la Chine se plaçait au cinquième rang

mondial du PIB en 1992, au deuxième rang en 2008 et considère qu’elle sera

numéro un en 2024. Le pays, extrêmement puissant financièrement, veut

également affirmer sa puissance sur la scène géopolitique grâce au sport. Cette

évolution de la Chine sur la scène internationale s’accompagne d’un nouveau

rapport au monde : “En 2008, les JO d'été de Pékin laissaient espérer aux

observateurs internationaux que la Chine rejoindrait bientôt les valeurs

occidentales de démocratie et de libéralisme. En 2022, c'est tout l'inverse qui s'est

40 URL :
https://fr.statista.com/infographie/22273/evolution-des-puissances-economiques-classement-mondial-pays-selo
n-pib-au-cours-du-temps/. Consulté le 27 février 2022.
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produit et c'est au tour de la Chine de vouloir imposer son modèle” Dominique

Moïsi41 pour Les Échos.

La stratégie chinoise a largement évolué entre 2008 et 2022. Aujourd’hui
elle se positionne comme un acteur mondial hégémonique, souhaitant renforcer
sa puissance d’influence au monde mais également auprès de sa propre
population. Jean-Baptiste Guégan explique :

"Le régime est très attentif au calme de sa population. Ainsi, ils ont la volonté de
construire une économie du sport et du divertissement en Chine, pour répondre à
la demande des Chinois. L'idée profonde des élites chinoises est de garantir la
sécurité et la prospérité du peuple chinois sans qu'il ait à demander la démocratie
et qu'il accepte donc un auto-contrôle et une auto-censure. Tout en laissant le
parti communiste chinois au pouvoir. C’est leur obsession”. 42

Le projet olympique chinois est ainsi “un projet de société”43, qui vise à
mettre 300 millions de chinois aux sports d’hiver44.

Le gouvernement chinois souhaite ainsi renforcer sa puissance aux yeux du

monde en faisant de Pékin “la première [ville] à avoir les Jeux d’été et d’hiver. Il

veut montrer que le pays a vaincu l’épidémie, qu’il est capable de tout organiser

et de tout contrôler, qu’il est parti pour jouer un rôle important sur la scène

internationale.” Jean-Philippe Béjà, au micro de Europe 1 45.

A l’occasion des Jeux Olympiques, les yeux du monde sont tournés vers les

pays hôtes à l’aide de la puissance médiatique déployée. Les retransmissions en

direct, les milliers de photographies produites sont une visibilité rêvée pour ces

pays qui accueillent l’élite mondiale du sport. Enfin, Jean-Baptiste Guégan

explique :

45 Politologue spécialiste de la Chine, directeur de recherche au CNRS.
Jean-Philippe Béja, “Neige artificielle, transport... Les JO d'hiver de Pékin, une aberration écologique ?” in Europe
Midi Weekend, [En ligne], mis en ligne le 5 février 2022. URL :
https://www.europe1.fr/sport/neige-artificielle-transport-les-jo-dhiver-de-pekin-une-aberration-ecologique-409201
2. Consulté le 7 mars 2022.

44 Maxime Joly, “La Chine veut attirer 300 millions de Chinois aux sports d'hiver” in Le Figaro, [En ligne], mis en
ligne le 24 mars 2015. URL :
https://www.lefigaro.fr/le-scan-sport/business/2015/03/24/27004-20150324ARTFIG00148-la-chine-veut-attirer-3
00-millions-de-chinois-aux-sports-d-hiver.php. Consulté le 10 mars 2022.

43 Auteur inconnu, “Organiser les Jeux Olympiques : à quoi ça sert ?”, in 28 Minutes, [En ligne], mis en ligne le 26
juillet 2021, URL : https://www.youtube.com/watch?v=K1sfnCaQIe0. Consulté le 18 février 2022.

42 Jean-Baptiste Guégan, Géopolitique du sport : une autre explication du monde, Paris,  Bréal, 2017, p. 304

41 Dominique Moïsi, “2008-2022 : deux JO, deux Chine”, in Les Échos, [En ligne], mis en ligne le 6 février 2022. URL
: https://www.lesechos.fr/idees-debats/editos-analyses/2008-2022-deux-jo-deux-chine-1384890. Consulté le 10
mars 2022.
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“Pour paraphraser Robert Kagan pour qui la puissance est la capacité à écrire et
à faire l’Histoire, rien de mieux que le sport pour décrire ce désir d’exister et d’être
au monde. L’histoire sportive ne retient que ceux qui gagnent. C’est celle des
vainqueurs, les seuls à même d’entrer dans la mémoire du sport et de forger les
légendes qui sont une part de l’histoire des peuples.” 46

Il expliquera pour France Info en 2020 :

“Le sport est aussi important pour eux, parce qu’il fait partie du nouveau rêve
chinois que dessinait Xi Jinping, avec un objectif assez simple qui consiste à doter
la Chine d'une faculté à changer son image, à faire oublier deux ou trois choses
comme la persécution des Ouïghours ou la situation à Hong Kong” 47

47 Apolline Merle, “Le football comme axe majeur du développement sportif de la Chine, l'ambition démesurée
d'une nation mineure” in France Info, [En ligne], mis en ligne le 3 août 2020. URL :
https://www.francetvinfo.fr/sports/le-football-comme-axe-majeur-du-developpement-sportif-de-la-chine-l-ambitio
n-demesuree-d-une-nation-mineure_4450289.html. Consulté le 27 février 2022.

46 Jean-Baptiste Guégan, Géopolitique du sport : une autre explication du monde, Paris,  Bréal, 2017, p. 304
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1.4 - Des jeux d’hiver controversés

Avant même le 4 février et la cérémonie d’ouverture, cette nouvelle édition

olympique a beaucoup fait parler d’elle dans les médias. De nombreux sujets48

extra-sportifs ont retenu mon attention, c’est pourquoi j’ai décidé de suivre

attentivement l’actualité de ces sujets, afin d’adapter au mieux leur importance

dans ce mémoire : la trêve olympique, la gestion du covid-19, l’écologie, la sécurité

ou encore les boycotts diplomatiques.

Le 1er février, à trois jours du début des Jeux, le CIO diffuse une
photographie49 sur les réseaux sociaux, accompagnée d’un texte :

"Inaugurées à la date symbolique du Nouvel An chinois aujourd'hui à
#Beijing2022❄, la fresque de la Trêve est placées au cœur des villages
olympiques depuis Turin 2006 comme un symbole fort du pouvoir du sport pour
rassembler le monde et créer le dialogue."

 

Fig. 3 - MARTIN Greg, CIO : Les athlètes de Pékin 2022 sont invités à signer la fresque de la trêve olympique,
Pékin, 1er février 2022.

49 URL : https://twitter.com/iocmedia/status/1488432951742595072

48 Kévin Veyssière, “JO 2022 : boycott, droits de l’homme, écologie... Comment la Chine répond-elle aux critiques
internationales ?” in France Info, [En ligne], mis en ligne le 3 février 2022. URL :
https://www.francetvinfo.fr/les-jeux-olympiques/jo-2022-boycott-droits-de-lhomme-ecologie-comment-la-chine-re
pond-elle-aux-critiques-internationales_4938750.html. Consulté le 11 mars 2022.
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Sans la citer (la trêve) cette photographie fait directement référence à la

Trêve Olympique, proclamée50 le 20 janvier 2022 par le président le l’assemblée

générale de l’ONU, comme le veut la tradition depuis la Grèce antique.

"L'ancienne tradition grecque de l'ekecheira, ou 'trêve olympique', née au
huitième siècle avant Jésus-Christ, sert de principe sacré aux Jeux olympiques. En
1992, le Comité international olympique a renouvelé cette tradition en appelant
toutes les nations à observer la Trêve.

Par sa résolution 48/11 du 25 octobre 1993, l'Assemblée générale a exhorté les États
membres à observer la Trêve olympique du septième jour précédant l'ouverture
au septième jour suivant la clôture de chaque Jeux olympiques. Cet appel a été
renouvelé dans la Déclaration du Millénaire.

En tant que président de l'Assemblée générale à sa soixante-seizième session, je
lance un appel solennel à tous les États membres pour qu'ils démontrent leur
attachement à la Trêve olympique pour les Jeux olympiques et paralympiques
d'hiver de Beijing 2022 et qu'ils entreprennent des actions concrètes aux niveaux
local, national, régional et mondial pour promouvoir et renforcer une culture de
paix et d'harmonie fondée sur l'esprit de la Trêve. En référence à la tradition
originelle de la Trêve olympique pratiquée dans les temps anciens, telle que
décrite dans la résolution 76/13, j'appelle également toutes les parties
belligérantes des conflits armés actuels dans le monde à accepter hardiment de
véritables cessez-le-feu mutuels pour la durée de la Trêve olympique, offrant ainsi
une opportunité de régler les différends de manière pacifique."

La trêve olympique est devenue un sujet d’actualité majeur quand la paix

était menacée au cours du mois de février. Le conflit entre l’Ukraine et la Russie a

pris de l’ampleur en pleine période olympique, voyant son apogée le 24 février lors

du début de la guerre, quatre jours après la fin des Jeux Olympiques.

Le Covid-19 a durablement impacté l’organisation générale des Jeux

Olympiques. C’est pourquoi une bulle sanitaire très importante a été mise en

place par le comité d'organisation chinois. Toutes les personnes du village

olympique (athlètes, délégations, médias, organisateurs…) ont eu l’obligation de

réaliser des tests PCR quotidiens, afin de s’assurer qu’ils ne soient pas positifs au

virus. Le comité d’organisation chinois a mis un point d’honneur à mettre en

scène et à diffuser au monde cette sécurité renforcée autour de la gestion du

covid-19, afin de témoigner du contrôle de la situation sanitaire. Véhiculer cette

50 Nations Unies, “Résolution adoptée par l’Assemblée Générale le 2 décembre 2021”, [En ligne]. URL :
https://documents-dds-ny.un.org/doc/UNDOC/GEN/N22/224/73/PDF/N2222473.pdf?OpenElement. Consulté le
28 mars 2022.
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gestion “parfaite” est primordial pour eux car la communauté internationale sait

que le virus s’est initialement développé en Chine.

Le volet environnemental a également été au centre de l’attention,

notamment en ce qui concerne la neige. En effet, 100% de la neige utilisée dans le

cadre des JO de Pékin était artificielle, 300 canons à neige ont été mobilisés pour

un total de 185 millions de litres d’eau utilisés51.

L’affaire Peng Shuai a largement attiré l’attention du monde médiatique et

sportif sur l’opacité des agissements du gouvernement chinois et la pression qu’il

exerce52 sur ses opposants. Le contexte leur est d’ailleurs largement défavorable

après les nombreuses révélations concernant les camps de réfugiés Ouïghours.

Sur ce sujet, le gouvernement chinois est accusé de génocide par de nombreux

pays à travers le monde53.

Le volet numérique et sécuritaire est également au cœur du débat

olympique. L’application “My2022” est un dispositif mis en place par le comité

chinois, obligatoire pour toutes les personnes présentes physiquement lors de ces

Jeux. Plusieurs comités olympiques - notamment canadien, américain,

britannique et australien - ont appelé leurs athlètes à ne pas emporter leurs

appareils électroniques personnels suite aux révélations de failles de sécurité 54. Le

laboratoire de recherche canadien Citizen Lab expliquait le 18 janvier 2022 dans

un communiqué avoir fait plusieurs découvertes majeures :

54 Auteur inconnu, “Les athlètes (et les journalistes) ne devraient pas emporter leur téléphone aux JO de Pékin” in
Le Temps, [En ligne], mis en ligne le 20 janvier 2022. URL :
https://www.letemps.ch/monde/athletes-journalistes-ne-devraient-emporter-telephone-aux-jo-pekin. Consulté le
28 mars 2022.

53 Amy Gunia, “Why Winter Olympic Athletes Like Eileen Gu Are Getting Caught Up in U.S.-China Tensions” in Time,
[En ligne], mis en ligne le 11 février 2022. URL :
https://time.com/6145687/winter-olympics-athletes-us-china-gu-politics/. Consulté le 7 février 2022.

52 Auteur inconnu, “La Chinoise Peng Shuai répète n'avoir "jamais disparu" et nie toute "agression sexuelle"” in
France 24, [En ligne], mis en ligne le 7 février 2022. URL :
https://www.france24.com/fr/sports/20220207-affaire-peng-shuai-la-joueuse-rencontre-le-pr%C3%A9sident-du-ci
o-et-r%C3%A9p%C3%A8te-n-avoir-jamais-disparu. Consulté le 20 février 2022.

51 Louise Sallé, “Neige artificielle, transport... Les JO d'hiver de Pékin, une aberration écologique ?” in Europe Midi
Weekend, [En ligne], mis en ligne le 5 février 2022. URL :
https://www.europe1.fr/sport/neige-artificielle-transport-les-jo-dhiver-de-pekin-une-aberration-ecologique-409201
2. Consulté le 8 février 2022.
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“MY2022, une application dont l'utilisation est obligatoire pour tous les
participants aux Jeux olympiques de 2022 à Pékin, présente une faille simple mais
dévastatrice : le cryptage protégeant la voix des utilisateurs et les transferts de
fichiers peut être trivialement contourné. Les formulaires des douanes sanitaires
qui transmettent les détails du passeport, les informations personnelles et les
antécédents médicaux et de voyage sont également vulnérables. Les réponses
des serveurs peuvent également être usurpées, ce qui permet à un pirate
d'afficher de fausses instructions aux utilisateurs.

MY2022 est assez direct quant aux types de données qu'il collecte auprès des
utilisateurs dans ses documents destinés au public. Cependant, étant donné que
l'application recueille une série d'informations médicales très sensibles, il n'est pas
clair avec qui ou quelle(s) organisation(s) elle partage ces informations.

MY2022 comprend des fonctionnalités qui permettent aux utilisateurs de signaler
des contenus "politiquement sensibles". L'application comprend également une
liste de mots-clés de censure, qui, bien qu'actuellement inactive, cible une variété
de sujets politiques, y compris des questions nationales telles que le Xinjiang et le
Tibet, ainsi que des références aux agences gouvernementales chinoises." 55

Les Etats-Unis décident un boycott diplomatique en raison du “ génocide

et des crimes contre l’humanité en cours au Xinjiang”. Le Royaume-Uni,

l’Australie, le Canada, la Nouvelle-Zélande et la Lituanie ont, dans la foulée,

annoncé qu’ils n’enverraient pas non plus de représentant diplomatique en Chine.

Organisateur des Jeux olympiques d’été l’an passé, le Japon a aussi renoncé à

envoyer des membres de son gouvernement à Pékin. “Il est important que les

valeurs communes partagées par la communauté internationale, telles que la

liberté, les droits de l’Homme et l’État de droit, soient également respectées en

Chine”, avait expliqué le porte-parole du gouvernement japonais, Hirokazu

Matsuno.” 56 Cependant, ces boycotts ont eu très peu d’effet, le sport ayant très

rapidement repris ses droits après la cérémonie d’ouverture.

56 Pierre Hamon, “JO d’hiver 2022 : quels pays participeront au boycott diplomatique à Pékin ?” in Le Parisien, [En
ligne], mis en ligne le 28 janvier 2022. URL :
https://www.leparisien.fr/sports/JO/jo-dhiver-2022-quels-pays-participeront-au-boycott-diplomatique-a-pekin-28-
01-2022-SC2PRDZYAVAGLCYFC6TBPAIL5I.php. Consulté le 10 mars 2022.

55 URL : https://citizenlab.ca/2022/01/cross-country-exposure-analysis-my2022-olympics-app/. Consulté le 28
mars 2022.
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2 - MISE AU POINT D’UNE MÉTHODE DE RECHERCHE

Depuis la Conférence des Nations Unies de 1977, il est recommandé

d'utiliser le nom “Beijing” pour qualifier la capitale chinoise. Cependant, le terme

“Pékin” est historiquement utilisé en France pour nommer la ville, plus adapté à la

prononciation française. Suivant la marche de la grande majorité des médias et

journalistes francophones, je décide dans ce mémoire de retenir le nom ‘“Pékin”.

“Beijing” étant l’orthographe internationale recommandée, ce nom apparaît sur

toutes les photographies des Jeux de Pékin 2022, officiellement nommé “Beijing

2022”. Ce premier choix de recherche est fondamental pour la suite du projet.

Comme expliqué précédemment, la capitale chinoise possède un nom

francophone et un nom international. Cette recherche consiste ainsi à explorer du

contenu lié à ces deux noms, particulièrement sur les réseaux sociaux. L’utilisation

de l’un ou l’autre des termes n’est d’ailleurs pas statuée par les institutions

olympiques, en témoigne le compte francophone des Jeux Olympiques parlant

de #Beijing2022 et le compte de Paris 2024 choisissant #Pékin2022. Il est ainsi

d’autant plus important de suivre les actualités liées à ces deux hashtags, que

chacun est utilisé par différentes institutions olympiques majeures.

Fig. 4 - Description d’une photographie diffusée sur Instagram par le compte des Jeux Olympiques le 13 février
2022, capture d’écran du 17 mai 2022.

Fig. 5 - Description d’une photographie diffusée sur Instagram par le compte de Paris 2024 le 15 février 2022,
capture d’écran du 17 mai 2022.
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2.1 - Réseaux sociaux et Jeux Olympiques, terrain de recherche

nouveau, méthode nouvelle

Dans le cadre de cette recherche, je vais traiter le sujet des réseaux sociaux,

plus particulièrement l’importance qu’ils prennent au sein de la communication

olympique, en lien avec les enjeux géopolitiques des Jeux.

Ce travail implique de faire des choix de recherche, notamment en ce qui

concerne les informations extraites directement des réseaux sociaux. En effet, il

existe de nombreux réseaux sociaux disponibles, avec des contenus variés et

adaptés en fonction des utilisateurs. Cependant, il est impossible de suivre tout le

contenu publié sur tous les réseaux sociaux existants, cela serait une tâche

impossible et surtout inadaptée à ma recherche. C’est pourquoi je décide de

prioriser ma recherche sur les réseaux suivants : Twitter et Instagram. Étant le

réseau mondial privilégié pour la diffusion de l’information, il me paraît primordial

de choisir Twitter comme terrain de recherche majeur. En effet, ce réseau est celui

de l’opinion, car le contenu principal de ce dernier est le texte et non l’image

comme beaucoup d’autres réseaux aujourd’hui. C’est pourquoi j'ai également

choisi Instagram, car il est le réseau social majeur du contenu visuel

(photographie et vidéographie). À l’aide de ces deux réseaux, je pense trouver un

compromis entre diffusion d’idées (opinions et idéologies) et diffusion de

contenus visuels, le tout sur des réseaux les plus populaires du monde, où tous les

acteurs olympiques majeurs sont présents. Il sera cependant important de suivre

également TikTok, réseau social chinois qui grimpe progressivement à une place

majeure des réseaux utilisés, qui devient un incontournable. En effet, les acteurs

olympiques et plus particulièrement les marques se tournent beaucoup vers ce

réseau car il est massivement utilisé chez les jeunes, une cible mercantile

incontournable.

Dans l’objectif d’optimiser ma recherche, j’ai créé des comptes dédiés à

cette dernière afin de concentrer mes efforts (@cyp_rienn_jo). Ainsi, le fil des

actualités était composé
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en grande majorité d’informations liées aux Jeux Olympiques de Beijing

2022, me permettant plus efficacement d’identifier les informations à conserver.

Pour ce faire, deux méthodes ont été employées afin d’archiver le contenu, pour

ensuite le retrouver facilement. Sur Twitter, le retweet de chaque publication

jugée intéressante, sur Instagram, la fonction "enregistrement". Chaque

utilisateur peut retrouver à tout moment une compilation de l’ensemble des

publications ainsi catégorisées. Ces solutions d’archivage posent néanmoins un

problème majeur, dans la mesure où l’archivage d’une publication implique de

pouvoir la retrouver facilement, mais seule, hors du contexte global de diffusion. Si

l’on souhaite retourner à un jour précis de publication sur un compte, il faut le

faire manuellement, en parcourant autant de publications diffusées entre temps.

J’utilise TweetDeck57, un outil fournit par Twitter permettant de visualiser

de nombreux contenus en temps réel, particulièrement adapté à ce travail de

recherche ou au travail journalistique. Malheureusement, il n’existe pas d'outils

similaire sur Instagram, compliquant le travail d’identification de contenu

pertinent. Les réseaux sociaux ne sont pas le terrain de recherche le plus simple à

aborder, dans la mesure où ces derniers sont développés dans un objectif

d'instantanéité et de nouveauté informationnelle. Par exemple, l’affichage des

nouvelles publications sur le fil d’actualités Instagram est orienté selon un

algorithme, affichant les publications les plus susceptibles de plaire à l’utilisateur.

Cette décision est orientée pour les utilisateurs qui n’ont pas un objectif de

recherche, ce qui entrave d’une certaine manière le travail de recherche

historique et archivistique. Après cette période d’identification vient celle de

l’analyse, facilitée par le travail de compilation réalisé autour de la quinzaine

olympique.

57 URL : https://www.blogdumoderateur.com/tools/tweetdeck/. Consulté le 4 février 2022.
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Fig. 6 - Interface de l’outil TweetDeck pendant les Jeux Olympiques de Pékin, capture d’écran du 13 février 2022.

La démarche de recherche initiale de ce projet consiste au suivi d’une

trentaine de comptes Instagram et Twitter de parties prenantes du système

olympique. De cette manière, j’ai pu observer la diffusion de communications

d’une variété d’acteurs, permettant ensuite une sélection du contenu le plus

intéressant pour cette recherche. Par la suite, de renoncer à développer une

réflexion sur de nombreux sujets, non pas pour leur manque d’intérêt, mais par la

digression trop importante qu’ils auraient apportée au développement de la

recherche. Je pense notamment à la classe politique française, s’étant très peu

exprimée sur les réseaux sociaux, ou encore les marques.

Les réseaux sociaux sont un terrain de recherche particulièrement

intéressant à de nombreux égards, qui m'amènent aujourd’hui à y développer ce

projet de fin d’études. Ils constituent une source d’information infinie, disponible

en temps réel et partout dans le monde. En moins de deux décennies, ils ont

participé à façonner le monde et à changer pour tout jamais notre rapport à la

communication et notre accès à l’information. Chaque minute dans le monde,

65000 photos sont partagées sur Instagram et 575000 tweets sont publiés. Le

sport s’est rapidement emparé de cet outil unique, à des fins diverses que nous

explorerons au cours de cette recherche. Ce projet est ainsi au croisement de

nombreux sujets auxquels je porte un grand intérêt : le sport, les Jeux

Olympiques, la photographie, la communication, les réseaux sociaux et la
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sociologie. Au-delà d’un projet de master, il constitue un terrain de recherche

pour la suite de ma carrière professionnelle que je souhaite orientée dans la

communication sportive.

Afin d’avoir une représentation du corpus d'images que j’ai archivé au fur et

à mesure de la construction de ce mémoire, voici un ensemble de quelques

images représentatives des auteurs et de la typologie d’images qu’ils ont diffusé

autour des Jeux.

J’ai choisi cette photographie diffusée par le compte officiel des Jeux

Olympique, représentant leur typologie habituelle de diffusion : des

photographies à la composition structurée, épurées et généralement illustratives

du registre de l’émotion. Pour le compte de Paris 2024, il est en est de même avec

l’ajout d’une surcouche graphique. Concernant les athlètes, la majorité des clichés

sont des émotions sportives ou des photographies personnelles. Pour Beijing

2022, les images diffusées sont majoritairement au format paysage, illustrant des

performances sportives.

Fig. 7 - Auteur Inconnu : photographie diffusée sur Instagram par le compte des Jeux Olympiques le 11 février
2022, capture d’écran du 17 mai 2022.
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Fig. 8 - Auteur inconnu, Elysée : photographie diffusée sur Instagram par l’Elysée le 30 mars 2022, capture d’écran
du 17 mai 2022.

Fig. 9 - Auteur inconnu, Getty Images : Photographie diffusée sur Instagram par Paris 2024 le 16 février 2022,
capture d’écran du 17 mai 2022.
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Fig. 10 - CHIASSON Paul, The Canadian Press : photographie diffusée sur Instagram par Beijing 2022 le 7 février
2022, capture d’écran du 17 mai 2022.

Fig. 11 - LAFFONT Perine : photographie diffusée sur Instagram par Perrine Lafont le 29 janvier 2022, capture
d’écran du 17 mai 2022.
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Fig. 12 - Auteur inconnu : photographie diffusée sur Instagram par Le Coq Sportif le 9 février 2022, capture
d’écran du 17 mai 2022.

Fig. 13 - Auteur inconnu, Icon Sport : Photographie diffusée sur Instagram par Chloe Trespeuch le 10 février 2022,
capture d’écran du 17 mai 2022.
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Fig. 14 - MOUHTAROPOULOS Dean, Getty Images : photographie diffusée sur Instagram par Gabriella Papadakis
2022 le 14 février 2022, capture d’écran du 17 mai 2022.

Fig. 15 - Auteur inconnu, Icon Sport / Bildbyran : photographie diffusée sur Instagram par Quentin FIllon Maillet le
13 février 2022, capture d’écran du 17 mai 2022.
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Fig. 16 - Auteur inconnu : photographie diffusée sur Instagram par l’équipe de France olympique le 8 février 2022,
capture d’écran du 17 mai 2022.

Pour avoir une vue globale des photographies diffusées sur Instagram lors

des Jeux, il est conseillé de se référer aux annexes, où est compilé l’ensemble du

corpus photographique enregistré pour cette recherche.
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2.2 - Facilités et difficultés de recherche

Les réseaux sociaux sont un terrain de recherche particulièrement

intéressant, pour des raisons diverses. Dans un premier temps, les réseaux sociaux

naissent au cours des années 2010, ils se diffusent au monde de manière

exponentielle. Il aura fallu 16 années pour que 100 millions de personnes soient

équipées d’un téléphone portable dans le monde, seulement deux ans et quatre

mois58 pour qu’Instagram, lancé en 2010, atteigne le même nombre d’utilisateurs.

Les sociétés à la tête de ces réseaux sont aujourd’hui des superpuissances

financières. Le 10 octobre 2019, la société Méta qui possède notamment Facebook

et Instagram, capitalisait à 525 485 milliards de dollars59. Vingt ans plus tôt, le

concept même de réseau social mondialisé n’existait pas encore. Selon le Blog du

Modérateur60 d'après une recherche conduite par Domo, chaque seconde sont

publiés environ 575000 tweets sur Twitter et 65000 photos sur Instagram.

Ainsi on comprend le gigantisme des réseaux sociaux actuels, une

croissance exponentielle qui prend une place majeure au sein du monde, et par

conséquent au sein de l'olympisme. Cette édition des Jeux de Pékin est une

édition hivernale, ce qui implique une couverture médiatique un peu moins

importante que pour les grands événements des olympiades d’étés, cependant il

consiste en un événement planétaire incontournable et les enjeux qu’implique

ces éditions hivernales sont en tout point similaires aux éditions estivales.

L'apparition des réseaux sociaux a bouleversé les échanges d’informations

dans le monde. Cette arrivée au monde fut si rapide et récente qu’il existe

aujourd’hui peu de traces de méthode de recherche sur les réseaux sociaux. Il est

important de considérer la difficulté de recherche sur ce terrain au regard de la

quantité pléthorique d’informations disponibles qui croit chaque seconde un peu

plus. Ainsi, j’ai restreint ma recherche au champ spécifique des Jeux Olympiques,

par l’utilisation de comptes créés spécifiquement pour l’occasion. Le contenu de

60 URL : https://www.blogdumoderateur.com/une-minute-internet-2021/. Consulté le 19 mai 2022.

59 URL : https://fr.wikipedia.org/wiki/Meta_(entreprise). Consulté le 4 mars 2022.

58 URL :
https://www.vingthuitzerotrois.fr/reflexion-business/graphique-du-temps-pour-acceder-a-100-millions-dutilisateur
s-15990/. Consulté le 4 mars 2022.
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cette recherche sera par conséquent une vision biaisée, que je souhaite

cependant la plus objective possible. Je suis à l’origine de l'analyse des images

mais également du choix du corpus à analyser. C’est pourquoi je consulte

régulièrement Patrick Clastres, en sa qualité de directeur externe de mémoire,

permettant de m’assurer de la pertinence des sujets explorés. Sa qualité

d’historien spécialiste des Jeux Olympiques sous l’angle culturel et géopolitique

est, selon moi, un atout majeur dans la quête de pertinence de cette recherche.

Choisir de faire de la recherche sur les Jeux Olympiques de Beijing

implique de faire s’entrechoquer récolte d'informations et rédaction. En effet, les

conséquences directes et indirectes de cette édition olympique, notamment

géopolitiques, ont une emprise sur l’évolution du sujet et la façon dont

l'information sera traitée. Il s’agit ici d’un travail qui croise recherche historique et

informations d’actualité. C’est pourquoi un certain nombre d’aller-retours sont et

seront effectués au cœur de la rédaction de ce mémoire pour faire évoluer sa

forme finale vers le sujet le plus juste et représentatif possible de cette actualité

en cours.

À des fins de meilleure compréhension de l’actualité en cours, ce mémoire

est rédigé entre les mois de janvier et de mai 2022, les Jeux Olympiques d’hiver de

Beijing ayant lieu du 4 au 20 février. Le 24 février signe la date officielle du début

du conflit militaire qui oppose la Russie à l’Ukraine, dont les conséquences

militaires, humaines, économiques et sportives sont en cours.

➔ Les sources

La question de la source des informations traitées est primordiale, d’autant

plus lorsqu’il s’agit d’analyser un événement sportif mondialisé, en l'occurrence le

plus médiatisé de la planète. Les acteurs sont extrêmement nombreux et les

enjeux géopolitiques y sont prépondérants. C’est pourquoi il est nécessaire de

considérer que la grande majorité des sources de ce mémoire proviennent de

France ou des Etats-Unis. En ce qui concerne les informations d'actualités, France

Info et Arte constituent une bonne majorité des sources, les ouvrages traitant des
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liens entre géopolitique et Jeux Olympiques sont quant à eux rédigés par des

spécialistes français du sujet comme Patrick Clastres, Jean-Baptiste Guégan ou

encore Pascal Boniface. Les informations d’actualités fournies par le site internet

Inside The Games sont extrêmement qualitatives et soulèvent les problématiques

géopolitiques des Jeux en temps réel. Pour Inside The Games, ces journalistes

sont les seuls à fournir ce type d’informations, l’écrasante majorité se concentrant

sur des problématiques purement sportives, pour des journaux et rédactions ne

traitant que très rarement ces sujets sont le site internet anglais est spécialisé.

Pour chaque source, il est nécessaire de prendre en compte de nombreux

paramètres qui font évoluer l’interprétation des informations diffusées : l’auteur,

sa nationalité, l’orientation politique du média pour lequel il travaille, l’angle choisi,

le destinataire, la date de publication ou encore la transparence concernant les

sources. Plus globalement, il est primordial de comprendre qui est l'émetteur, de

quelle information et de questionner ses motivations à les communiquer. Ceci

afin de s’assurer des intentions de l’auteur.

➔ Le droit

“Les Jeux Olympiques sont la propriété exclusive du CIO qui est titulaire de tous les
droits et toutes les données s’y rapportant, notamment et sans restriction, tous les
droits relatifs
(i) à l’organisation, l’exploitation et la commercialisation des Jeux Olympiques,
(ii) à la saisie d’images fixes et de séquences filmées des Jeux Olympiques pour
une utilisation par les médias,
(iii) au dépôt des enregistrements audiovisuels des Jeux Olympiques, et
(iv) à la diffusion, transmission, retransmission, reproduction, présentation,
distribution, mise à disposition ou autre communication au public, par quelque
moyen que ce soit, existant ou à venir, des œuvres ou signaux contenant des
enregistrements audiovisuels des Jeux Olympiques.” 61

Cet extrait de la charte olympique est sans équivoque, le CIO possède tous

les droits sur les productions photographiques et audiovisuelles réalisées dans le

cadre des Jeux Olympiques. Cependant, le cadre spécifique de la diffusion sur les

réseaux sociaux pose un problème de droit. Par exemple, à qui appartient le droit

61 CIO, “Charte Olympique, Article 50 alinéa 2”, [En ligne].URL :
https://stillmed.olympics.com/media/Document%20Library/OlympicOrg/General/FR-Olympic-Charter.pdf.
Consulté le 15 février 2021.
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d’une image d’un athlète prise par un photographe accrédité aux Jeux, diffusée

sur Instagram par ce même athlète ? Entre l’auteur de l’image, le cadre de

diffusion sur les médias sociaux et le cadre de prise de vue olympique, il est

complexe d’extraire les règles de droit et leurs interprétations. Ce sujet majeur

pourrait être l’occasion d'un travail de recherche spécifique au droit pour démêler

ce paradoxe soulevant des enjeux majeurs.

➔ L’archivage

“L’archive ne traite pas du passé, elle traite de l’avenir. Je sélectionne violemment
ce dont je considère qu’il faut que ce soit répété, que ce soit gardé, que ce soit
répété dans l’avenir. C’est un geste d’une grande violence. L’archiviste n’est pas
quelqu’un qui garde, c’est quelqu’un qui détruit” 62

Cette réflexion développée par Jacques Derrida résonne particulièrement

avec ce sujet de recherche, tant l’étendue d'informations observée, lue, analysée

etc. dans le cadre du projet de recherche est pléthorique. Les problématiques

d’archivage que soulève ce projet sont nombreuses, il est important de les

évoquer pour appréhender ses enjeux. L’élément majeur de ce projet, consiste à

réaliser une recherche sur une base de sources qui ne sont pas diffusées dans une

logique archivistique. En effet, la fonction même des réseaux sociaux est

l’instantané dans l’intégralité de son processus, de la diffusion, à la consommation

puis à l’archivage. Envisager l’archive sur les réseaux sociaux nécessite d’en

comprendre la nature, celle d’une information en évolution constante. De

nouvelles fonctionnalités sont ajoutées chaque année, il est donc important de

comprendre les fonctionnalités et les usages des utilisateurs pour effectuer une

collecte efficiente. La constante évolution des réseaux sociaux pose de

nombreuses questions de recherche. Peut-on comparer des sources extraites sur

les réseaux sociaux à une temporalité différente ? Par leur nature variée, peut-on

comparer des sources extraites d’une même temporalité sur plusieurs réseaux

sociaux ? Peut-on réaliser une collecte sur le long terme, sachant la quantité et la

variété de contenus diffusés sur les réseaux sociaux ?

62 Jacques Derrida, Trace et archive, image et art, Paris, Ina Editions, 2014, p. 103
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Au regard de ces nombreuses questions, il me semble que l’automatisation

de l’archivage serait une solution envisageable aux nombreuses problématiques

évoquées. A ma connaissance, il n’existe pas encore de solution technologique à

cet effet. A l’avenir, elle pourrait permettre de s’affranchir d’une collecte manuelle

humaine, aujourd’hui fastidieuse et chronophage. Dans la continuité du droit, la

question de l’archivage sur les réseaux sociaux mérite un travail de recherche à

part entière. L’évolution croissante, en cours, de la digitalisation des

communication et plus généralement de la diffusion de contenu, renforce selon

moi le besoin de recherche à ce sujet, sans quoi nous pourrions tout simplement

perdre un pan de notre histoire par le gigantisme qu’incarne son archivage.
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2.3 - Enseignements de recherche

Après plusieurs mois de recherche, il semble qu’il serait judicieux pour un

projet de recherche s’il souhaite aboutir à l’impartialité la plus importante

possible, d’un ensemble d’images diffusées sur les réseaux sociaux, de prendre en

compte les éléments suivants.

La quantité d’images diffusées sur les réseaux sociaux étant pléthorique, il

est primordial de concentrer sa recherche sur un nombre délimité de comptes et

de s’y tenir. Multiplier les réseaux sociaux à suivre est une tâche particulièrement

chronophage, délimiter le nombre de réseaux sociaux dans sa recherche est ainsi

nécessaire. Si la recherche souhaite analyser spécifiquement des images au sens

qualitatif, il est recommandé de limiter le nombre de comptes à suivre. Plus les

comptes suivis sont présents sur un grand nombre de réseaux sociaux, plus il est

recommandé d’en suivre un nombre limité.

Les stories pouvant durer jusqu’à 15 secondes, elles peuvent contenir toute

sorte de contenus : photographies, vidéos, sons, musiques, visuels animés…

Vouloir analyser un ensemble de stories nécessite ainsi de les enregistrer dans

leur intégralité, sous forme de vidéos et non simplement sous forme de capture

d’écrans. Ce mode d’enregistrement particulièrement chronophage requiert un

protocole précis prenant en compte un espace de stockage suffisant, une

méthode préalablement testée et une disponibilité horaire importante de la part

du chercheur. En prenant en compte la durée de diffusion de 24 heures des

stories, le chercheur doit ainsi allouer du temps à cet effet tous les jours, du début

à la fin du temps de récolte du contenu. Louper une seule journée de recherche

implique de prendre le risque de ne pouvoir archiver une partie du contenu

diffusé.

Cette recherche s’est développée à la fois sur des éléments historiques et

sur le temps de l’actualité olympique. Ainsi, la contrainte majeure a été de

concilier l’ouverture du champ de recherche à une variété de comptes et de

réseaux sociaux avec la spécificité d’un protocole de recherche. Il a fallu faire des
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choix, prendre des biais, afin de contenir la recherche sans oublier d’information

majeure pouvant être intégrée à ce mémoire.

Analyser la diffusion d’images implique de suivre au quotidien l’évolution

de l’information. L’actualité en Ukraine a ainsi fait évoluer l’attention du monde et

les conséquences politiques qui s’en suivirent. En conséquence, réaliser une

recherche en prise avec le temps médiatique nécessite une adaptabilité du plan

d’écriture aux éventuelles informations pouvant remettre en cause la hiérarchie

de l’importance des différents sujets traités. C’est pourquoi plusieurs axes ont été

envisagés lors de l’écriture de ce projet de recherche, ayant ensuite été priorisés

en fonction de leur importance au sein de l'actualité olympique des Jeux de

Pékin.
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PARTIE 2 : LA TRÊVE OLYMPIQUE ET LES
“ATHLÈTES CONNECTÉS” : UNE
COMMUNICATION INDÉPENDANTE ?

“Marey visait les oiseaux avec une « arme » mais sans les atteindre… Il

captait alors de précieuses images qui allaient intégrer le patrimoine du

sport mondial au moment des Jeux olympiques de Paris en 1900 auxquels

fut associée l’Exposition universelle, soit deux événements fondateurs de la

modernité.” 63

63 Marc Perelman, “Médiatisation du sport et sportivisation des médias : Le stade comme vision du monde” in
Chimères, n° 74,  mars 2010, pp. 185-200 [En ligne]. URL :
https://www.cairn.info/revue-chimeres-2010-3-page-185.htm. Consulté le 30 mars 2022.
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1 - TRÊVE OLYMPIQUE, ENJEUX DIPLOMATIQUES

“(a) L'emblème de la Fondation internationale pour la Trêve olympique
(FITO)  est  une  colombe  portant à son bec un rameau d'olivier ou "kotinos".
(b) L'emblème des Jeux olympiques en 2004 représente un rameau
d'olivier ou "kotinos", une branche d'olivier entrelacée dans un cercle. Le
"kotinos" est directement lié à l'histoire des Jeux olympiques de l'Antiquité
puisqu'il récompensait alors les vainqueurs. Il représente aussi l'arbre sacré de la
cité d'Athènes.
(c) Une feuille d'olivier a servi comme inspiration pour la première Torche
olympique qui parcoura les cinq continents, portant un message de paix pour les
Jeux olympiques de 2004.
(d) L'olivier est l'un des symboles les plus importants universellement
connus. C’est un arbre sacré pour les pays de la Méditerranée depuis des
millénaires, ainsi que l'ancien symbole de la Cité d'Athènes.
(e) Les Jeux olympiques, la Trêve ou Ekecheiria, la Flamme et la Torche
olympiques sont devenues, conjointement avec l'Olivier symboles universels
de paix et de liberté, indissociables de l'idée de la paix et de la coexistence
pacifique mondiale.” 64

L’ambition olympique portée par le CIO se développe sur le plan humain,

particulièrement dans une philosophie de paix et de fraternité. L’année 1991 voit

ainsi renaître une tradition des Jeux de la Grèce Antique, celle de la Trêve

Olympique. Mettre en place cette trêve permet au CIO de concrétiser sa volonté

de paix entre les peuples en la matérialisant à chaque édition des Jeux. Ainsi

depuis 1993 et les Jeux de Lillehammer, une Trêve Olympique est décrétée pour

une période allant de sept jours précédant l’ouverture des Jeux Olympiques au

septième jours suivant la clôture des Jeux Paralympiques.

“Aujourd'hui, la Trêve olympique est l'expression du désir des hommes
d'édifier un monde reposant sur les règles de la compétition loyale, de
l'humanité, de la réconciliation et de la tolérance. Par ailleurs, la Trêve
olympique fait le lien entre cette sage tradition antique et l'objectif plus
impérieux du monde d'aujourd'hui, le maintien de la paix internationale et
la promotion du dialogue, de la coopération et de la compréhension entre les
différentes cultures.” 65

Réunie le 8 septembre 2000, les Nations Unies stipulent au sein de la

déclaration du millénaire : “Nous demandons instamment à tous les États

Membres d’observer la trêve olympique, individuellement et collectivement, dans

65 Ibid

64 UNESCO, “Cent soixante-neuvième session : la Trêve Olympique”, [En ligne]. URL :
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000133907_fre/PDF/133907fre.pdf.multi. Consulté le 29 mars 2022.
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le présent et à l’avenir, et de soutenir les efforts que le Comité international

olympique déploie pour promouvoir la paix et la compréhension entre les

hommes par le sport et l’idéal olympique.”66 Cette déclaration témoigne que

l’ambition de paix et de fraternité du CIO est portée au plus haut niveau

diplomatique mondial. L’ONU se positionne comme un partenaire privilégié du

comité olympique depuis un siècle. Depuis 2009, le CIO se voit conféré un statut

d’observateur permanent dans un objectif de “contribuer directement aux

programmes des Nations Unies et d'assister aux Assemblées générales où il peut

prendre la parole et, partant, promouvoir le sport à un niveau supérieur”.67

En qualité d’historien spécialiste du sport et de l’olympisme, Patrick

Clastres modère les ambitions du CIO en expliquant que « la trêve olympique n’a

jamais existé, ni dans l’Antiquité où les athlètes n’avaient qu’un sauf-conduit pour

se rendre aux épreuves, ni dans l’ère moderne, où les Jeux n’ont jamais arrêté

aucun conflit ». Il confronte l’ambition de paix olympique du comité aux réalités

du monde. Vouloir instaurer la paix par le sport est, plusieurs millénaires après la

mise en place de “l’ekekheiría”, une tâche complexe et ambitieuse.

Lorsque la Russie décide d’envahir l’Ukraine le 24 février 2022, un risque

majeur de conflit mondial se profile. Par cette action, le pays brise directement la

trêve olympique en cours. En réponse, les gouvernements mettent en place une

série de sanctions, notamment sur le plan économique, individuel ou encore

médiatique68. Dans ce cadre, le sport se révèle un outil diplomatique majeur, dans

une volonté d’affaiblir la Russie et de parvenir à la paix. Le CIO statue au

lendemain de cette intervention :

“Aujourd’hui, la commission exécutive du CIO demande instamment à toutes les
Fédérations Internationales de sports de déplacer ou d’annuler leurs
manifestations sportives actuellement prévues en Russie ou au Bélarus. Elles
devraient tenir compte de la violation de la Trêve olympique par les

68 Arthur Olivier, “Guerre en Ukraine : quelles sanctions de l’UE contre la Russie ?” in touteleurope.eu, [En ligne],
mis en ligne le 5 mai 2022. URL :
  https://www.touteleurope.eu/l-ue-dans-le-monde/guerre-en-ukraine-quelles-sanctions-de-l-ue-contre-la-russie/.
Consulté le 20 mai 2022.

67 CIO, “Les principes olympiques sont aussi les principes de l'ONU”, [En ligne]. URL :
https://olympics.com/cio/cooperation-avec-l-onu. Consultéé le 25 mars 2022.

66 Nations Unies, “55/2. Déclaration du Millénaire”, [En ligne]. URL :
https://www.un.org/french/millenaire/ares552f.htm. Consulté le 29 mars 2022.
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gouvernements russe et bélarussien et placer la sûreté et la sécurité des athlètes
au premier rang de leurs priorités. Le CIO lui-même n’a aucune manifestation
prévue en Russie ou au Bélarus.
Par ailleurs, la commission exécutive du CIO demande instamment de ne pas
déployer le drapeau national russe ou bélarussien et de ne pas jouer l’hymne
russe ou bélarussien dans le cadre de manifestations sportives internationales qui
ne soient pas déjà soumises aux sanctions édictées par l’Agence Mondiale
Antidopage (AMA) à l’encontre de la Russie.” 69

Le CIO décide de rompre sa vocation apolitique en suivant le vote des

Nations Unies visant à sanctionner la Russie. Utiliser le sport comme arme de

déstabilisation du pouvoir est une manière de peser sur la Russie, en

sanctionnant directement son soft-power. La prise de position du CIO est centrale

et donne une marche à suivre pour le monde du sport. Ainsi le 28 février 2022,

quatre jours après l’invasion de l’Ukraine par la Russie, la FIFA et l’UEFA publient

un communiqué commun excluant le pays du mondial de football 2022, ainsi que

le Spartak Moscou de la Ligue des Champions, dernier club russe encore engagé

dans la compétition.

"La FIFA et l'UEFA ont décidé ensemble aujourd'hui que toutes les équipes russes,
qu'il s'agisse d'équipes nationales ou d'équipes de club, seront suspendues de
toute participation aux compétitions de la FIFA et de l'UEFA jusqu'à nouvel ordre.
Ces décisions ont été adoptées aujourd'hui par le Bureau du Conseil de la FIFA et
le Comité exécutif de l'UEFA, respectivement les plus hautes instances de décision
des deux institutions sur ces questions urgentes.

Par cette décision, le football est pleinement uni et en pleine solidarité avec toutes
les personnes touchées en Ukraine. Les deux présidents espèrent que la situation
en Ukraine s'améliorera significativement et rapidement afin que le football
puisse à nouveau être un vecteur d'unité et de paix entre les peuples." 70

Il est nécessaire de relever que ces sanctions footballistiques pénalisent la

présence russe des compétitions les plus prestigieuses et médiatisées au monde :

la coupe du monde et la ligue des champions. Ces sanctions résonnent d’autant

plus sur la scène internationale quand on sait l’importance que revêt le sport pour

le pouvoir russe. En suivant l’exemple du CIO, ce sont les deux instances majeures

70 UEFA, “FIFA/UEFA suspend Russian clubs and national teams from all competitions” in uefa.com, [En ligne] mis
en ligne le 28 février 2022. URL :
https://fr.uefa.com/insideuefa/mediaservices/mediareleases/news/0272-148df1faf082-6e50b5ea1f84-1000--fifa
-uefa-suspend-russian-clubs-and-national-teams-from-all-com/. Consulté le 2 mai 2022.

69 CIO, “La commission exécutive du CIO demande instamment à toutes les Fédérations Internationales de
déplacer ou d’annuler leurs manifestations sportives actuellement prévues en Russie ou au Bélarus” in
olympics.com, [En ligne] mis en ligne le 25 février 2022. URL :
https://olympics.com/cio/news/la-ce-demande-aux-federations-de-deplacer-ou-annuler-manifestations-sportives
-prevues-en-russie-ou-au-belarus. Consulté le 27 février 2022.
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du sport le plus populaire au monde qui utilisent leur pouvoir de décision pour

peser sur la Russie.

En 2020, le pays avait déjà subi de fortes sanctions olympiques suite aux

révélations de dopage d'État sur plusieurs éditions des Jeux. En conséquence, le

pays a dû participer sous bannière olympique en tant que “Comité Olympique

Russe” sans pouvoir diffuser son drapeau et hymne national.71 Ces interdictions

sanctionnent le pays de pouvoir faire rayonner son image aux yeux du monde. La

puissance olympique se matérialise par sa capacité de diffusion des images,

photographique et vidéographique, en temps réel et au monde entier.

Ces différents exemples témoignent de l’importance que revêt la

participation aux Jeux Olympiques pour les nations. Ces sanctions sont de réels

leviers géopolitiques permettant de faire pression sur un pays. Au-delà de la

fraternité des peuples et du plaisir de la confrontation sportive, les Jeux

Olympiques prennent leur dimension par la superpuissance médiatique

déployée. La quinzaine olympique est l’occasion rêvée pour les sportifs et les

nations qu’ils représentent de témoigner leur supériorité au yeux du monde.

“D’abord utilisés comme un vecteur d’expression de l’altérité soviétique à l’égard
de la bourgeoisie capitaliste (1917-1952), puis comme un moyen d’affirmer la
supériorité du modèle socialiste sur le reste du monde (1952-1991), avant de devenir
une véritable image de marque de la Russie à l’international via l’organisation
d’événements sportifs à répétition (1991-...), les usages politiques du sport et ses
représentations en Russie n’ont cessé d’évoluer en un siècle de temps.” 72

Dans ce contexte géopolitique complexe, le CIO opère ainsi comme un

organisme suprême du sport, dont les décisions sont suivies par les nombreuses

fédérations qu’il représente et bien au-delà.

“La guerre qui fait rage actuellement en Ukraine place toutefois le Mouvement
olympique face à un dilemme. Alors que des athlètes russes et bélarussiens
peuvent continuer à prendre part à des événements sportifs, de nombreux

72 Lukas Aubin, “Quel sport power pour la Russie ?” in Hérodote, n° 166-167,  mars 2017, pp. 189-202, [En ligne].
URL : https://www.cairn.info/revue-herodote-2017-3-page-189.htm. Consulté le 25 avril 2022.

71 Auteur inconnu, “Dopage : la Russie exclue des deux prochains Jeux olympiques, une décision inédite” in Le
Monde, [En ligne], mis en ligne le 18 décembre 2020. URL :
https://www.lemonde.fr/sport/article/2020/12/17/dopage-la-russie-exclue-des-deux-prochains-jeux-olympiques_
6063754_3242.html. Consulté le 1er mars 2022.
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athlètes ukrainiens sont dans l'impossibilité de le faire en raison des attaques
menées contre leur pays. C'est un dilemme qui ne peut être résolu. La commission
exécutive du CIO a donc examiné aujourd'hui la situation avec soin et c'est le
cœur lourd qu'elle a émis la résolution suivante : Afin de protéger l'intégrité des
compétitions sportives mondiales et pour la sécurité de tous les participants, la
commission exécutive du CIO recommande aux Fédérations Internationales (FI)
de sport et aux organisateurs d'événements sportifs de ne pas inviter ni autoriser
la participation d'athlètes et d'officiels russes et bélarussiens aux compétitions
internationales.” 73

Suite au non-respect de la trêve olympique, l’IPC décide de bannir des Jeux

Paralympiques de Pékin 2022 les athlètes du Comité Olympique Russe ainsi que

ceux représentant la Biélorussie, pour leur complicité de leurs dirigeants au cœur

des événements en Ukraine. Cette décision intervient après un revirement de

situation comme l’explique Michael Houston pour InsidetheGames.

"Dans un premier temps, le CIP a autorisé les athlètes de ces pays à être
représentés sous le drapeau paralympique, mais a rapidement fait volte-face un
jour seulement après. Cette situation intervient après que de multiples comités
paralympiques nationaux aient menacé de boycotter, obligeant le comité
directeur du CIP à un changement." 74

Dans la continuité du CIO puis de la FIFA et de l’UEFA, les fédérations

internationales sportives ont déployé une remise en question sans-précédent de

la présence russe au sein des sports75 et événements suivants : Formule 1, Jeux

Paralympiques de Pékin 2022, basket-ball, cyclisme, patinage artistique, rugby,

tennis, volley-ball, athlétisme, gymnastique, taekwondo, handball, hockey sur

glace, ski ou encore biathlon. La grande majorité des fédérations représentant les

sports cités a donc décidé, suite à l’annonce du CIO, de bannir les athlètes, les

clubs et les équipes russes des compétitions sportives en cours. La prise de

position du CIO entraîne en cascade des décisions sur la plan sportif, lui conférant

une place d’acteur sportif hégémonique.

75 Maël Russeau, “Guerre en Ukraine : le point sur toutes les sanctions décidées par les instances sportives
internationales” in France Info, [En ligne], mis en ligne le 3 mars 2022. URL :
https://www.francetvinfo.fr/sports/guerre-en-ukraine-le-point-sur-toutes-les-sanctions-decidees-par-les-instances
-sportives-internationales_4987410.html. Consulté le 3 mars 2022.

74 Michael Houston, “Paralympic athletes from Russia and Belarus banned from competing at Beijing 2022 after
IPC U-turn” in Inside The Games, [En ligne], mis en ligne le 3 mars 2022. URL :
https://www.insidethegames.biz/articles/1119989/russia-belarus. Consulté le 3 mars 2022.

73 CIO, “La commission exécutive du CIO recommande de ne pas autoriser la participation d'athlètes et d'officiels
russes et bélarussiens” in olympics.com, [En ligne] mis en ligne le 28 février 2022. URL :
https://olympics.com/cio/news/la-commission-executive-du-cio-recommande-de-ne-pas-autoriser-la-participatio
n-d-athletes-et-d-officiels-russes-et-belarussiens. Consulté le 28 février 2022.
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Alors que la politique influe sur le sport à l’occasion du conflit entre Russie

et Ukraine, nous verrons ensuite que le temps olympique se prête

particulièrement à la politique, notamment par le biais de rencontres entre

dirigeants.

➔ La rencontre entre Emmanuel Macron et Vladimir Poutine

Suite aux boycotts diplomatiques, le temps de la compétition sportive

devient une occasion particulièrement adéquate pour les dirigeants d’évoquer

leurs enjeux géo-stratégiques. Ainsi, XI Jinping s’est entretenu avec Vladimir

Poutine dès l’ouverture des Jeux de Pékin, un événement exceptionnel.

“Une rencontre qui met fin à deux années passées sans invités officiels sur le sol
chinois. Et une compétition mondiale qui est l'occasion d'un marathon
diplomatique pour le pays hôte après des mois d'isolement dû à la pandémie.” 76

Le 7 février, Emmanuel Macron se rend au Kremlin afin d’évoquer la

présence Russe à la frontière ukrainienne. Dix-sept jours plus tard, la Russie

envahit l’Ukraine. Pour les dirigeants et

leurs gouvernements respectifs, cette

rencontre est l’occasion d’une

communication diplomatique sur les

réseaux sociaux.

Fig. 17 - Auteur inconnu, AFP / EyePress : photographie
diffusée sur Twitter par Vladimir Poutine le 7 février 2022,
lors d’une rencontre avec Emmanuel Macron, capture
d’écran du 21 mai 2022.

76 Auteur inconnu, “Guerre en Ukraine : le point sur toutes les sanctions décidées par les instances sportives
internationales” in Les Échos, [En ligne], mis en ligne le 6 février 2022. URL :
https://www.lesechos.fr/monde/chine/chine-la-diplomatie-sactive-en-marge-des-jeux-olympiques-1384849.
Consulté le 7 avril 2022.
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Fig. 18 - Auteur inconnu, AFP / EyePress :
photographie diffusée sur Twitter par Emmanuel
Macron le 8 février, lors d’une rencontre avec
Vladimir Poutine, capture d’écran du 15 mars 2022.

Ces deux photographies diffusées sur Twitter par les dirigeants, en leur

nom propre, témoignent de leur position respective au regard du conflit en cours.

Sur la photographie qu’il a choisi de diffuser, Vladimir Poutine se montre

physiquement éloigné d’Emmanuel Macron, signifiant son opposition forte à aux

négociations entreprises par le dirigeant français se déplaçant à Moscou. Sur la

photographie qu’il diffuse, ce dernier se positionne face au dirigeant Russe, dans

une proximité physique importante, soulignant sa position d’ouverture au

dialogue et de fermeté à l'expansionnisme russe. Le dirigeant russe y apparaît

plus petit, ce qui minimise habilement l’importance des conséquences

géopolitiques de cette rencontre, pour se concentrer sur l’homme. Pour aller plus

loin, la perspective de cette deuxième image réduit considérablement la taille de

la table, lui conférant l’aspect d’un bureau qui pourrait presque être celui

d’Emmanuel Macron, recevant son homologue russe.

La description renforce également ces positions stratégiques. Vladimir

Poutine décrit objectivement la rencontre : “Talks with President of France

Emmanuel Macron https://bit.ly/3osnGPO”. Cette factualité textuelle, comme à
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l'accoutumée sur le compte Twitter de Vladimir Poutine, renforce une sensation

de “non-événement”.

De son côté, Emmanuel Macron énonce clairement la position de la

diplomatie française pour la paix : “Pour préserver la stabilité, la paix et

réenclencher des mécanismes de confiance pour notre Europe, notre devoir est

de travailler ensemble. Nous sommes l'un et l'autre convaincus qu'il n'y a aucune

solution raisonnable qui ne passe par le dialogue. Alors, continuons.”. Ces mots

associés à cette photographie laissent transparaître une rencontre ouverte au

débat et à la raison. Vladimir Poutine apparaît la bouche légèrement ouverte pour

laisser entendre qu’il est également enclin au dialogue. Côté russe, les visages

sont crispés, les bouches sont fermées et les corps sont frontalement opposés,

face à une table de plusieurs mètres de long sans aucun intermédiaire ou

membre de gouvernement. Pour les chefs d'État, cette rencontre est l’occasion

d’une mise en scène savamment calculée, pour l’un et l’autre incarner à l’image

leurs positions diplomatiques respectives.

Lors de ces Jeux Olympiques, les réseaux sociaux ont ainsi été le théâtre

d’une diffusion d'information très importante et ce de la part de l’ensemble des

membres du mouvement olympique. Sur son site internet, le CIO annonce “2,8

milliards d’échanges sur les réseaux sociaux olympiques pendant les Jeux de

Beijing 2022”.77

77 URL : https://olympics.com/cio/beijing-2022-faits-et-chiffres. Consulté le 2 mars 2022.
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2 - ATHLÈTES FRANÇAIS ET COJO : QUELLE
PHOTOGRAPHIE SUR LES RÉSEAUX SOCIAUX ?

Par sa position hégémonique, le CIO a suivi l’évolution numérique des

dernières décennies en adaptant sa communication digitale. Ainsi, le comité est

présent sur les réseaux sociaux majeurs utilisés dans le monde : Facebook, Twitter,

Instagram, Youtube, TikTok, Snapchat, Linkedin, Weibo et Vkontakte. Cette

présence s’articule dans un objectif de communication vers le plus grand

nombre, y compris auprès des populations dont les gouvernements ayant

développé un réseau social national : la Chine avec Weibo et la Russie avec

Vkontakte. Dans les faits, ces réseaux sociaux ne sont pas la propriété des

gouvernements mais les règles numériques strictes mises en place en Chine et

en Russie et leur volonté d’indépendance ont mené à l’émergence de ces réseaux

propres au pays.

Cette présence numérique plurielle se développe par la diversification de la

communication via plusieurs comptes officiels sur chacun des réseaux. Cette

diversification s'explique par le contenu pléthorique que le CIO doit diffuser à un

large audience à qui il souhaite s'adresser. Ainsi, le CIO développe sa présence

sociale via le compte “Olympics”, le compte majeur en version anglophone, le

compte “Jeux Olympiques”, sa version francophone, ainsi que le compte “IOC

Media” relayant tous les communiqués de presse. Dans un objectif d’amélioration

de la communication avec les athlètes olympiques, la plateforme “Athlete 365” a

également été créée par le comité. Dans la continuité, ce dernier s’est doté d’un

compte officiel sur la majorité des réseaux sociaux existant. Cette diversification

permet au CIO d’adapter son discours auprès de ses différents interlocuteurs : le

monde anglophone (@olympics), le monde francophone (@jeuxolympiques), les

journalistes (@iocmedia) et les athlètes (@athlete365).

Par la voix d’Athlete 365, le CIO a ainsi communiqué aux athlètes “les

directives sur les médias sociaux et numériques pour les Jeux de Pékin” en

novembre 2021.  Ce document nous apprend que les athlètes peuvent :
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“prendre des photos (en utilisant du matériel non professionnel) aux Jeux
Olympiques ; partager leurs photos sur leurs comptes personnels dans les médias
sociaux ou sur leurs sites web ;
enregistrer du contenu audio/vidéo (en utilisant du matériel non professionnel)
aux Jeux Olympiques ;
partager leurs enregistrements audio/vidéo sur leurs comptes personnels dans les
médias sociaux ou sur leurs sites web ; ” 78

Ainsi, on comprend dans un premier temps que les athlètes ont une

certaine latitude d’expression, à la fois dans la captation et la diffusion à

destination des réseaux sociaux. Cependant, ce document nous apprend

également qu’il leur est interdit de :

“partager des enregistrements audio/vidéo des secteurs suivants : l'aire de
compétition, les espaces de service et les zones réservées ;

partager des photos prises et/ou des enregistrements audio/vidéo effectués aux
Jeux Olympiques à des fins commerciales ou promotionnelles (autres que celles
prévues dans le document du CIO intitulé "Possibilités commerciales offertes aux
participants", par exemple en lien avec les diffuseurs et sponsors officiels) ;

partager des photos prises et/ou des enregistrements audio/vidéo effectués aux
Jeux Olympiques dans des messages de remerciement adressés à des sponsors
personnels ou à d'autres tiers qui ne sont pas des sponsors olympiques ;

partager des photos prises et/ou des enregistrements audio/vidéo effectués aux
Jeux Olympiques sur les comptes dans les médias sociaux ou les sites web de tiers
;
agir en tant que journalistes, reporters ou en toute autre qualité liée aux médias
lorsqu'ils sont aux Jeux Olympiques, notamment en agissant au nom d'une
quelconque organisation médias.”

Par ce communiqué, le CIO laisse en fin de compte très peu de place à

l’expression des athlètes. Malgré son apparente précision par son vocabulaire

formel et technique, ce document est sujet à interprétations et pose de

nombreuses questions. Quelle est la délimitation entre le matériel professionnel

et “personnel” en ce qui concerne la prise de vue photographique et

vidéographique ? Le matériel de prise de vue argentique est-il considéré comme

professionnel ? Quels sont réellement les lieux où les athlètes sont libres de faire

des photographies et surtout de les diffuser ?

78 CIO, “Directives du CIO sur les médias sociaux et numériques XXIVes Jeux Olympiques d'hiver – Beijing 2022”,
[En ligne].  URL :
https://olympics.com/athlete365/app/uploads/2022/01/Beijing-2022-Social-Media-Guidelines-FR.pdf Consulté le
1er avril 2022.
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Plutôt que de spécifier ce que les athlètes peuvent réellement diffuser, ce

document revient point par point sur les éléments interdits aux athlètes, ce qui

rend son interprétation complexe. Les Jeux Olympiques sont des événements

internationaux, composés d’une infinité d’acteurs, de lieux et d’enjeux colossaux.

Ainsi, ces nombreuses directives particulièrement sujettes à interprétation,

entretiennent la difficulté pour les athlètes de percevoir quels sont leurs droits en

matière de diffusion d’images et de messages à caractères politiques.

Le CIO comprend parfaitement le besoin des athlètes de pouvoir

communiquer des images, c’est pourquoi il s’est associé avec l’application

Greenfly. Cette dernière permet aux athlètes de retrouver toutes les photos les

concernant pendant les Jeux directement sur une application, sans avoir à

contacter individuellement les médias et photographes.79 Ce système fonctionne

via Athlete 365, une plateforme qui concentre toutes les informations que le CIO

veut transmettre aux athlètes. Cette dernière concentre une grande variété

d'informations comme les nouvelles directives du CIO, l’accès à des entretiens de

sportifs ou encore des conseils pour l'accompagnement de carrière. Ainsi, nous

allons questionner le contenu qui a été diffusé sur les réseaux sociaux à l’occasion

des Jeux de Pékin.

Avoir pour objet de recherche des images diffusées sur Instagram nécessite

de considérer toutes les sources de diffusion. Ainsi, elles peuvent être présentes

sur le profil des comptes via des publications classiques ou en story, ces dernières

s'effacent automatiquement 24 heures après la diffusion. L'obsolescence

programmée des stories pose une problématique de recherche majeure : seul,

comment observer et archiver l’ensemble des images diffusées à la fois en

publication et en story, sur une multiplicité de comptes, sur plusieurs semaines ?

Comment choisir les images à analyser lorsqu’il y en a des centaines ou des

milliers ? Comment analyser une image plusieurs semaines après sa diffusion sur

les réseaux sociaux, dans la mesure où le contexte joue une part majeure de la

compréhension de sa viralité ? Dans l’objectif de parvenir à une recherche

décemment réalisable, d’un point de vue organisationnel et archivistique; dans la

mesure où les images diffusées en story sont vouées à disparaître; il a été décidé

79 URL : https://olympics.com/athlete365/fr/inscrivez-vous-a-connect/. Consulté le 1er avril 2022.
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que cette recherche prendrait en compte uniquement les photographies

directement publiées sur les comptes Instagram ciblés et non les stories.

Au croisement des analyses de diffusion quantitative et des analyses

visuelles qualitatives, il est nécessaire de prendre en compte ce biais,

volontairement choisi pour ce programme de recherche, dans une volonté de

faisabilité, spécifique au cadre de ce projet. Nous reviendrons plus en détail dans

la troisième partie sur ces éléments et les enseignements tirés de ce projet.

Historiquement, Twitter est un réseau social dont l’information principale

est textuelle, il s’est naturellement développé comme le média de l’expression des

opinions. Considérant ce postulat, la conjecture faite préalablement aux Jeux de

Pékin était que Twitter serait le réseau social privilégié par les athlètes olympiques

pour exprimer leurs opinions sur le déroulement des Jeux et ses éventuelles

polémiques. La médiatisation des nombreux sujets controversés, dans les médias

et les réseaux sociaux avant le début des Jeux a renforcé ce positionnement.

Après deux semaines de compétition, cette conjecture fut mise à mal, dans

la mesure où aucun athlète olympique français ne s’est directement exprimé sur

Twitter sur les controverses des Jeux. Les très rares sportifs ayant fait porter leur

voix l’ont fait par l'intermédiaire de médias, lors d’interviews, mais jamais via leurs

réseaux sociaux personnels. Nous chercherons ainsi à savoir où les athlètes se sont

exprimés sur les réseaux sociaux et le contenu qu’ils y ont diffusé.

Par son orientation visuelle, Instagram est un réseau social qui est prisé par

les personnalités souhaitant maîtriser leur image publique. Naturellement, c’est

une manière pour les sportifs de renforcer leur présence médiatique, qui plus est

visuelle, tout en accentuant la proximité avec leur public. Cette proximité virtuelle

se matérialise par la diffusion de photographies et de vidéos, dans une interaction

facilitée par la possibilité de commenter les publications et d’échanger en direct

avec n’importe qui par message privé. Cette puissance médiatique facilitée par les

réseaux sociaux pose la question de la maîtrise de cette communication par les

sportifs. Dans un monde où la présence numérique revêt de la norme plutôt que

de l’exception, les sportifs renvoient une image, quelle qu’elle soit, volontairement
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maîtrisée ou subie. On peut ainsi se demander si les athlètes ont conscience de ce

phénomène, s'ils s'en préoccupent, s’ils ont la volonté de maîtriser leur image et

enfin quels moyens mettent-ils en place pour y parvenir ?
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2.1 - Sportifs olympiques ou athlètes communicants ?

Dans la course à la visibilité mondiale sur Instagram, le sport sort grand

vainqueur. Les 6 français les plus suivis sur Instagram sont des footballeurs80, avec

en tête Kylian Mbappé et ses 69 millions d’abonnées, ayant publiquement évoqué

son rêve de participer aux Jeux Olympiques avec l’équipe de France.81 La

personnalité la plus suivie du monde est également un footballeur, il s’agit de

Cristiano Ronaldo avec plus de 423 millions d’abonnés. La notoriété des sportifs

les plus médiatisés leur confère donc un rôle de personnalité publique. Ainsi,

gérer une carrière pour ces athlètes implique également de maîtriser leur image

sur les réseaux sociaux. Ils sont désormais de réels communicants.

Instagram semble être le réseau social le plus utilisé par les sportifs

olympiques français, dans la mesure où il permet une proximité avec les fans, tout

en axant sur l’image. Twitter est également utilisé mais par moins d’athlètes et

beaucoup plus sporadiquement. Nombreux sont les athlètes dont les comptes ne

font pas l’objet d’une communication régulière et adaptée au réseau. Tiktok est

utilisé à la marge dans le milieu olympique, uniquement par de très grosses

institutions en mesure de développer une communication sur plusieurs réseaux

sociaux comme le CIO ou le Coq Sportif par exemple. Du côté des athlètes, à part

Quentin Fillon Maillet et quelques grands noms, la plupart ne sont tout

simplement pas sur le réseau ou n’y ont pas développé de présence forte et

régulière adaptée.

Afin de maîtriser cette communication, les sportifs olympiques ont recours

à différentes typologies d’images. Les photographies et vidéos réalisées avec leurs

smartphones personnels cohabitent avec les clichés réalisés par les

photographes, notamment lors des compétitions.

81 Glenn Ceillier, “Kylian Mbappé (psg) : "les Jeux Olympiques, c'est la chose que je veux réaliser dans ma
carrière"” in Eurosport, [En ligne], mis en ligne le 28 octobre 2021. URL :
https://www.eurosport.fr/football/kylian-mbappe-psg-les-jeux-olympiques-c-est-la-chose-que-je-veux-realiser-dan
s-ma-carriere_sto8606140/story.shtml. Consulté le 4 avril 2022.

80 URL : https://www.trackalytics.com/the-most-followed-instagram-profiles/page/1. Consulté le 25 avril 2022.
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Fig. 19 - Compte Instagram de Quentin Fillon Maillet, photographies diffusées entre le 5 et le 24 février 2022,
capture d’écran du 31 mars 2022.

Quentin Fillon Maillet est un athlète olympique français qui a

particulièrement brillé lors des derniers jeux d’hiver. Il hérite du statut de leader

de l’équipe de France de biathlon suite à la retraite de Martin Fourcade en 2020.

Le biathlon est historiquement le sport de prédilection des athlètes français aux

jeux d’hiver, étant le plus pourvoyeur de médailles. Pékin n’a pas dérogé à cette

règle. Dans le sillage de la pure tradition de Martin Fourcade, le français a brillé en

remportant 5 médailles dont deux en or et trois en argent, une performance

historique le plaçant comme meilleur athlète français de ces jeux.

Sur cette période, les deux photographies qui ont été les plus plébiscitées

ne montrent pas la performance directement, mais plutôt ses conséquences.
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Fig. 20 - VOIGT Kevin : photographie diffusée sur Instagram par Quentin Fillon Maillet le 8 février 2022, capture
d’écran du 31 mars 2022.

Cette photographie possède de nombreuses caractéristiques lui ayant

permis d’être très diffusée sur Instagram. On y observe de nombreux symboles

permettant de situer le contexte : les anneaux olympiques, la mention “Beijing

2022”, le dossard, la situation géographique et la tenue, laissant sous-entendre

qu’il s’agit d’un podium. La description est claire : “MON RÊVE DE GOSSE 🥇

🔵🔵⚪🔴🔴 . 📸 @k_voigt_fotografie”, elle illustre sa célébration sur le podium avant

de recevoir sa médaille d’or de l’épreuve de biathlon individuelle.
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Fig. 21 - Photographie diffusée sur Instagram par Quentin Fillon Maillet le 20 février 2022, avec Gabriella
Papadakis et Guillaume Cizeron, capture d’écran du 31 mars 2022.

De nombreux facteurs permettent d’expliquer la popularité de cette

photographie. Dans un premier temps, elle représente les trois athlètes ayant le

plus brillé aux Jeux de Pékin : Quentin Fillon Maillet pour le biathlon, Gabriella

Papadakis et Guillaume Cizeron, couple français à succès du patinage artistique.

En date de publication, lors du dernier jour des Jeux, ils cumulent à eux trois la

moitié des médailles françaises : sept des quatorze remportées cet hiver en Chine.

Quentin FIllon Maillet a toujours l’habitude de citer les auteurs des photographies

qu’il diffuse sur son Instagram lorsqu'il s’agit d’un travail photographique

professionnel. Aucun photographe n’est cité ici, on peut supposer qu’il s’agit donc

d’une photographie prise au smartphone. Les déformations optiques renforcent

cette idée, particulièrement visibles sur la partie inférieure de la photographie. Le

traitement des ombres sur la photographie s’apparente également au travail de

post-production numérique, logiciel et automatique présent sur les smartphones

récents, notamment l’iPhone d’Apple, reconnus pour l’efficacité de cette retouche

logicielle automatique sur les derniers modèles. La description ajoutée par le

sportif permet de contextualiser le moment : “Savoir être à l’or 🥇🤣”. Le ton

humoristique utilisé est particulièrement efficace dans la mesure où il fait réagir

les internautes, participant directement à la viralité de la publication.
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Au-delà des exploits sportifs auxquels elle fait référence, cette publication

marque par la proximité qu’elle donne aux spectateurs. Au cœur du village

olympique, pas de médaille, pas d’explosion de joie, mais plutôt des sourires

marqués par le fort sentiment d’appartenance à la famille du sport français.

Intégralement en tenues olympiques, les athlètes rayonnent des combinaisons

“bleu blanc rouge” pensées par la marque française Le Coq Sportif pour “rendre

hommage aux différentes trajectoires d’athlètes vers la victoire. Une route qui

n'est jamais directe ni simple, représentée par le design asymétrique des rayons

bleus-blancs-rouges. Une asymétrie tricolore, aussi symbole du drapeau posé sur

les épaules pour aller crier son amour de la victoire et de son pays.” 82

Le compte Instagram officiel de l’équipe de France olympique est

mentionné ainsi que les trois athlètes, renforçant le potentiel de viralité de la

publication. Le contexte de diffusion est très important à considérer : la

photographie est diffusée directement par le meilleur athlète français, le dernier

jours des Jeux où il a brillé par ses performances hors-normes, sur le réseau social

mondial dédié à l’image. L’ensemble de ces éléments permettent à la publication

d’être massivement diffusée, avec plus de 57000 mentions "j'aime".

Sur la période des Jeux de Pékin, Quentin Fillon Maillet a réalisé 16

publications sur son compte Instagram, soit un rythme d’environ une publication

par jour. On peut naturellement se poser la question de la gestion de compte

Instagram et par extension de son image. Les athlètes olympiques français ont-ils

des personnes dédiées à la gestion de leur image publique ? Les athlètes

olympiques français ont-ils des community manager ? Si c’est le cas, quelles

libertés ont-ils dans le choix des photographies, vidéos et textes qu’ils diffusent ?

L'inexistence de messages de contestation concernant les polémiques liées aux

Jeux peut-elle s’expliquer par la présence de community manager, leur

déconseillant d’exprimer leur opinion sur de tels sujets ? Quoi qu’il en soit,

participer aux Jeux Olympique pour un athlète est un réel tremplin pour la

visibilité. Pour exemple, les photographies les plus plébiscitées sur le compte

82 URL : https://www.lecoqsportif.com/collection/equipe-france-olympique-et-paralympique.html. Consulté le 1er
février 2022.
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Instagram de Quentin Fillon Maillet sont de loin celles diffusées lors de sa venue à

Pékin. Plus de 60 000 “j’aime” sur une publication pendant les Jeux lorsqu’il

dépassait rarement la moitié avant la quinzaine.
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2.2 - Des Jeux d’hivers entre communication de masse et
photomontage

Les réseaux sociaux olympiques ont été largement mobilisés pour diffuser

les images des Jeux, particulièrement le compte Instagram officiel de Pékin 2022.

En 17 jours de compétitions, pas moins de 134 publications ont été réalisées sur le

compte, chacune comprenant entre une et 8 images par publication. Un tel

nombre d’images diffusées est bien au-delà des standards habituels du réseau

social. Ce choix illustre la stratégie employée par la communication du pays

organisateur, celle d’une diffusion de masse. Cette stratégie s’oppose directement

à celle du COJO de Paris 2024, qui a couvert l’édition olympique chinoise sur

Instagram avec 42 publications. Au-delà de la stratégie quantitative de diffusion

qui oppose les comités d’organisation, il est nécessaire d’analyser qualitativement

les images respectivement diffusées. Nous tâcherons ainsi de différencier ces

communication, en questionnant l’évolution de la photographie dans le cadre des

réseaux sociaux.

Fig. 22 - BENNETT Bruce, Getty Images : photographie diffusée sur Instagram par Beijing 2022 le 6 février 2022,
capture d’écran du 11 mai 2022.

Cette photographie diffusée le 6 février 2022 présente l’équipe de hockey

féminin chinoise. Au premier plan, on aperçoit une des joueuses en équipement,

le sourire aux lèvres regardant un homme avec une veste, que l'on suppose être

68



un membre de l’équipe technique, peut-être l'entraîneur. Derrière eux, une masse

importante de joueuses se confond dans le rouge prédominant de leurs

équipements, il s’agit d’une scène de liesse. Plusieurs symboles permettent d’en

savoir plus sur la scène. Le sigle “CHINA” sur le maillot et le drapeau chinois

disposés derrière l’équipe permettent directement de comprendre qu’il s’agit de

l’équipe chinoise, les anneaux olympiques indiquent qu’il s’agit d’une compétition

olympique. Enfin, le nombre 2022 sur la main-courante associe directement cette

scène aux Jeux de Pékin. Il est ainsi nécessaire d’appréhender la description

associée à l’image pour obtenir plus d'informations.

“Regardons quelques photos des moments forts et encourageons ensemble les
athlètes !! 💪💪💪 #beijing2022 #olympics #bingdwendwen🐼
#togetherforasharedfuture 📸：GettyImages”.

Ici, aucune d’information concernant l’identité des athlètes, les sports

concernés où la période de la compétition. Cette description est particulièrement

factuelle et témoigne assez limpidement de la stratégie quantitative employée

sur ce compte. Quatre jours plus tard, le COJO français diffusera une

photographie symptomatique des différences qui opposent les stratégies de

communication respectives.

Fig. 23 - Auteurs inconnus : photographie diffusée sur Instagram par Paris 2024 le 10 février 2022, capture
d’écran du 12 avril 2022.
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Cette photographie a été diffusée le 10 février 2022 sur le compte Instagram

de Paris 2024. Il s’agit d’un montage présentant des photographies des

Autrichiens Hubert et Johannes Strolz, un père et son fils, tous deux champions

olympiques de combiné alpin. Cette information est communiquée en partie au

spectateur par l’image, complétée par une description complète.

“Tel père, tel fils. 34 ans après son papa Hubert, champion olympique de combiné
alpin à Calgary, @johannes_strolz reprend le flambeau. Médaille d’or pour
l’Autriche 🥇 Tu seras un homme mon fils !
Like father, like son. 34 years after his dad Hubert, Olympic champion in Calgary
1988, Johannes Strolz takes up the torch. Gold medal for Austria🥇 You will be a
man my son! #Olympics #AlpinSki #Pekin2022”

Si on analyse ces deux publications dans leurs contextes, on comprend que

les stratégies de diffusion sont diamétralement opposées. L’équipe de hockey

chinoise est présentée dans cette publication dans un corpus de 6 photographies

présentant des sports de différentes natures (individuels et collectifs) et des

athlètes de nationalités variées. Cette publication fait d’ailleurs partie des 6

publications réalisées sur ce compte Instagram en date du 6 février, totalisant 20

images. De son côté, Paris 2024 n’aura publié que cette image de Strolz père et fils

ce jour-là, mais en prenant le temps de travailler à la fois le fond et la forme. Cette

publication dépeint une histoire par un habile montage de plusieurs

photographies, clairement expliquée par un texte concis dans un style adapté à la

communication aux réseaux sociaux.

Passés les éléments factuels de l’analyse photographique, les éléments de

photomontage de la photographie de Paris 2024 attire particulièrement

l’attention. En effet, la communication de Paris 2024 est déjà mise en place

depuis plusieurs années avec la promulgation du logo et plus généralement de

l’identité visuelle de cette édition. Au sein de ces éléments, cette arche qui

structure la composition visuelle de la photographie est expliquée.

“À la fois geste architectural, ouverture sur le monde, clin d’œil au style Art Déco et
triomphant symbole de victoire, l’arche est à la croisée des influences et des
références culturelles. Le dessin de l’arche, élément structurant du territoire Paris
2024, est une version géométrique et minimale de l’Arc de triomphe, basée sur
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des formes simples. Flexible et cohérente, elle nous ouvre à de multiples registres
visuels : épiques, joyeux, dynamiques, rupturistes et souvent poétiques.” 83

Cette arche est ainsi déclinée sur de très nombreux visuels diffusés par la

communication de Paris 2024, notamment sur Instagram. Ainsi, 30 des 42

publications liées aux derniers Jeux possèdent une construction visuelle déclinée

de cette arche. En ayant recours à cet élément graphique, le COJO de Paris 2024

crée une identité visuelle forte, simple, unique et reconnaissable. Il a également

eu recours à une adaptation textuelle de cette arche avec un rendu minimaliste.

Fig. 24 - Getty Images : photographie diffusée sur Instagram par Paris 2024 le 15 février 2022, capture d’écran du
11 avril 2022.

La sobriété de l’adaptation de l’arche possède plusieurs bénéfices pour la

communication. Elle permet une personnalisation infinie par l’utilisation d’un

texte court. Dans le cas de cette photographie, le texte “reçu 5 sur 5” est

habilement positionné, permettant d’ajouter un élément graphique à la

composition sans dénaturer la composition de l’image. Cette notion est

importante à mesurer, tant l’ajout du texte sur une photographie sur les réseaux

sociaux est peu recommandé. Dans la grande majorité des cas, l’ajout d’une

83 URL : https://www.paris2024.org/fr/design/. Consulté le 13 mai 2022.

71

https://www.paris2024.org/fr/design/


surcouche graphique rend l’image lourde et illisible. Ici, le texte se soustrait à

l’image pour la magnifier. Enfin, l’emblème des Jeux est subtilement apposé en

bas de l’image comme une signature, pour rappeler l'émetteur du message.

Ce type de photomontage a également été utilisé dans une autre mesure

par le CNOSF lors des Jeux, notamment pour annoncer les différentes médailles

françaises.

Fig. 25 - Auteur inconnu : photographie diffusée sur Instagram par le CNOSF le 9 février 2022, capture d’écran du
12 avril 2022.

Ces photomontages font écho à ce style graphique particulièrement

populaire au cours des années 1930, par la main de John Heartfield, illustrant

notamment les couvertures du magazine Arbeiter Illustrierte Zeitung (AIZ). On

pense également au travail de collage de Vinicio Paladini84 pour les Jeux

Olympiques en 1933. Le retour à l’utilisation du photomontage de façon régulière

et structurée au sein d’une communication olympique opère un réel cycle de

méthode photographique. La technique n’est pas nouvelle, mais le retour de

l’usage sur les réseaux sociaux l’est bel et bien.

84 Jean-Claude Gautrand, Visions du sport, Nancy, Admira, 1989, p. 253
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Pour continuer, il est nécessaire d’évoquer le format des images diffusées

dans le cadre des Jeux. Pour Paris 2024, une seule des 42 publications comportait

une image au format paysage, une volonté forte de la part du comité de s'adapter

au cadre de consultation de ces images, le format portrait du mobile. De son côté,

le comité chinois a massivement diffusé des photographies dans un format

paysage d’origine. Un rendu esthétique à connotation journalistique peu adapté

aux modes de “consommation” des images sur Instagram. Quand Pékin 2022

diffuse factuellement, Paris 2024 nous raconte une histoire.

La communication du comité chinois s’est révélée massive mais confuse.

En choisissant de diffuser des centaines de photographies en un temps réduit,

son message s’est inévitablement dilué dans un ensemble hétérogène d'images

aux formats et sujets variées. Cependant, on peut considérer que la

communication dans son ensemble est relativement représentative des images

importantes des Jeux d’hiver. De son côté, Paris 2024 a fait le choix de développer

son identité autour d’un corpus d’images savamment sélectionnées pour

témoigner des émotions du sport dans une composition visuelle épurée.

Enfin, la viralité des publications est plutôt en faveur de Pékin 2022. La

majorité des publications effectuées par le compte chinois supplante celles

effectuées par le compte français. Un fait difficile à expliquer alors que ce dernier

est suivi par 506 000 personnes, contre 182 000 personnes en date du 13 mai pour

le compte chinois.

L'écart de viralité des publications peut-il être expliqué par une plus grande

implication des personnes suivant le compte Beijing 2022 ? Inversement pour le

compte de Paris 2024 ? Le rythme soutenu de publication de Pékin 2022 a-t-il

engendré une mise en avant des images par l'algorithme d’Instagram, expliquant

le fort taux d’engagement ? Avoir accès aux données statistiques des comptes,

relatives à la portée de ces publications permettraient de tirer certaines

conclusions. En essence, quelle part de la viralité des publications sur Instagram

sont-elles à la faveur des facteurs humains, algorithmiques ou du choix des

photographies diffusées ?
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Dans la continuité de la viralité, il est intéressant de questionner les

éléments qui pourraient être pris en compte par les communicants pour qualifier

l’efficacité de leur communication. Si le compte de Beijing 2022 récolte plus de

“j’aime” que celui de Paris 2024, pourquoi les français n’ont-ils pas changé de

stratégie? La réponse se trouve peut-être dans l’affranchissement du monopole

de la priorisation statistique. Dans un monde olympique où des centaines de

photographes réalisent des images avec les mêmes boitiers, depuis les mêmes

espaces presse, des mêmes actions sportives et humaines, comment réaliser une

communication singulière ? Pour Paris 2024, c’est le choix de l'identité qui prime,

par une diffusion d’images cohérentes, par une adaptation graphique sobre et

unique. Lorsque le comité chinois applique une diffusion objective, presque

journalistique, Paris 2024 choisit de raconter des histoires par un prisme

primordial sur les réseaux sociaux : l’incarnation.

Nous verrons ensuite que la photographie est au cœur des nouveaux

enjeux des Jeux Olympiques, particulièrement la question environnementale.
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PARTIE 3 : L’IMPACT CLIMATIQUE ET LE
REGARD DES ATHLÈTES

75



1 - LA QUESTION ENVIRONNEMENTALE : ENTRE
URGENCE ET GREENWASHING

1.1 - Engagements du CIO

L’impact environnemental est un enjeu majeur qui touche directement

l’aspect sportif des Jeux. Nous avons évoqué plus tôt l’inquiétude croissante à cet

égard, représentée par les éléphants blancs. Ces infrastructures olympiques

laissées à l'abandon pendant des décennies sont pointées du doigt, pour leur

coût écologique et économique aberrant. Côté français, l’une des rares

occurrences d’expression en faveur de l’environnement est celle de Chloé

Trespeuch. Cette sortie médiatique n’est pas un hasard, la snowboardeuse

française est également fondatrice d’une entreprise dédiée à la sensibilisation et

la protection de l’environnement.

“Je suis forcément déçue que l’on soit obligé de fabriquer autant de neige pour
faire vivre cet évènement. Je crois qu’il faut s’en servir de contre-exemple pour
améliorer les prochains Jeux olympiques. Comme Paris 2024 qui a mis la
protection de l’environnement au cœur de son projet. Il faut tirer les leçons de cet
événement pour améliorer le futur. J’ai espoir que ça permette d’améliorer la
suite. Après, c’est les Jeux olympiques, c'est un événement où la politique ne doit
pas s’inviter, ce sont tous les pays qui sont réunis autour de valeurs communes.
Autour de l’engagement des athlètes, de la solidarité et du dépassement.” 85

“On n’a pas notre mot à dire sur le choix de la ville hôte, mais disons que je suis
contente que les Jeux de 2026 aient lieu dans un vrai pays de neige, dans des
conditions naturelles. Là, on a choisi de les faire à Pékin, on doit s’adapter, on n’a
pas le choix. Pourtant on a envie de faire bouger les choses par rapport aux
décisions du CIO, qui ont un impact réel sur les questions environnementales” 86

La prise de conscience mondiale des enjeux climatiques au cours des

dernières décennies a progressivement remis en question le modèle des Jeux,

obligeant le CIO à réagir. C’est pourquoi en 2014 lors du 127e congrès du CIO, 40

86 Chloé Trespeuch, “JO 2022 : Les Jeux d'hiver les plus écologiques de l'histoire, vraiment ?” in 20 Minutes, [En
ligne], mis en ligne le 13 février 2022. URL :
https://www.20minutes.fr/sport/jo/3228879-20220204-jo-2022-jeux-hiver-plus-ecologiques-histoire-vraiment.
Consulté le 2 mars 2022.

85 Chloé Trespeuch, “JO 2022: neige artificielle, environnement... Chloé Trespeuch veut “s'en servir de
contre-exemple”” in RMC Sport, [En ligne], mis en ligne le 3 février 2022. URL :
https://rmcsport.bfmtv.com/jeux-olympiques/jo-2022-neige-artificielle-environnement-chloe-trespeuch-veut-s-en-
servir-de-contre-exemple_AV-202202030185.html. Consulté le 4 février 2022.
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recommandations ont été compilées dans l’Agenda 202087, la feuille de route

stratégique pour le mouvement olympique. Au cœur de ces recommandations,

des “Changements apportés à la procédure de candidature, avec une nouvelle

philosophie qui consiste à inviter les villes candidates potentielles à présenter un

projet conforme aux besoins de planification à long terme sur les plans

économique, social et environnemental”. Une forme reconnaissance de la part du

CIO face à l’urgence écologique prolongée au sein de l’Agenda 2020+588, axant sur

“l'urgence de parvenir à un développement durable ”. Au-delà de l’intégration de

la question environnementale depuis 2014, on peut se demander si le CIO prend

réellement des décisions pour changer l’impact des Jeux.

88 URL : https://olympics.com/cio/agenda-olympique-2020-plus-5. Consulté le 28 février 2022.

87 URL : https://olympics.com/cio/agenda-olympique-2020. Consulté le 28 février 2022.
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1.2 - Le cas de la Big Air de Shougang

Le site de l’épreuve de Big Air de Shougang a fait parler de lui lors des Jeux,

notamment au regard de la question de l’impact climatique de Pékin 2022.

Fig. 26 - VATSYAYANA Manan, AFP : photographie diffusée sur Twitter par l’AFP le 20 février 2022, Pékin 2022.

Lors de la diffusion des premières photographies du site de Big Air de

Shougang, puis plus tard de la diffusion en direct des épreuves de ski et de

snowboard Big Air, le grand public s’est étonné du choix de ce lieux pour accueillir

la compétition. En France, les réseaux sociaux et particulièrement Twitter ont été

le théâtre de l’opposition au choix de ce site olympique. En essence, les

revendications posent la question suivante : pourquoi choisir le site d’une usine

chinoise pour des épreuves de ski et de snowboard lorsque que des kilomètres de

montagnes sillonnent la Chine ? La réponse à ce questionnement est à chercher,

une nouvelle fois, du côté de la communication. Contrairement à ce qu’on

pourrait penser au premier abord (ce qui était ma conjecture personnelle), le

choix de l’usine de Shougang n’a pas été fait pour envoyer un message à

l’international, mais uniquement au peuple chinois. En effet, le point de vue

chinois est très différent de celui du reste du monde.
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“Du point de vue chinois cette décision est extrêmement symbolique et
importante. C’est le site qui était le plus pollueur de l’air à Pékin pendant des
années, des décennies." 89

Le site de Shougang a en réalité été fermé avant les Jeux Olympiques d’été

de Pékin en 2008. Il est connu de tous les habitants de la ville et plus

généralement du peuple chinois, pour son implication dans les problèmes

majeurs de pollution. Choisir ce lieu, c’est une manière pour le gouvernement

chinois de témoigner de la reconversion du site industriel, ce qui peut paraître

contre intuitif au premier abord.

Le CIO s’est ainsi largement emparé de la reconversion de ce site industriel

pour faire valoir ses engagements en matière d’environnement, en témoignent

des photographies diffusées sur son site internet. Le 14 février, Marie

Sallois-Dembreville - en qualité de directrice du développement durable du CIO -

se félicite pour le choix de ce lieu hautement symbolique.

“En aménageant le Big Air Shougang à Beijing, loin des montagnes, les
organisateurs ont montré leur volonté de rapprocher les Jeux de la population
Et lorsque les Jeux prendront fin, le parc Shougang sera non seulement une icône
de la régénération urbaine, mais aussi une source constante de joie et
d'inspiration pour les communautés locales et les visiteurs “

Fig. 27 - Auteur inconnu, Getty
Images : photographie diffusée
sur le site internet du CIO le 14
février 2022.

89 Antoine Bondaz, “Pendant ce temps-là...” in Brut, [En ligne], mis en ligne le 10 février 2022. URL :
https://www.facebook.com/brutofficiel/videos/464847005105053/. Consulté le 2 mars 2022.
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Fig. 28 - Auteur inconnu, Getty Images :
photographie diffusée sur le site internet du
CIO le 14 février 2022.

Fig. 29 - Auteur inconnu, Getty Images :
photographie diffusée sur le site internet
du CIO le 14 février 2022.

Lorsque le CIO se félicite publiquement de la réussite écologique des Jeux,

une controverse plus globale sur le choix de la Chine pour accueillir ces Jeux s’est

cristallisée autour d’un chiffre : 100 pourcents de la neige utilisée lors des Jeux de

Pékin était d’origine artificielle. En effet, 300 canons à neige ont été mobilisés,

pour recouvrir les pistes de 185 millions de litres d’eau.90

90 Margaux Otter, “Neige artificielle, forêt rasée… : les JO de Pékin sont-ils les moins écolo de l’histoire ?” in Nouvel
Obs, [En ligne], mis en ligne le 8 mars 2022. URL :
https://www.nouvelobs.com/ecologie/20220204.OBS54085/neige-artificielle-foret-rasee-les-jo-de-pekin-sont-ils-l
es-moins-ecolo-de-l-histoire.html. Consulté le 21 mars 2022.
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Fig. 30 - RAMIREZ Léo, AFP : photographie diffusée par le Nouvel Obs le 4 février 2022. Yanqing, 17 décembre
2021.

Les réactions ont été nombreuses après l’apparition des photographies

présentant ces “langues de neige artificielle”. À un jour de la clôture des Jeux, le

CIO se félicite de la durabilité de Pékin 2022  :

“Beijing 2022 est sur la bonne voie pour atteindre la neutralité carbone.
Cinq sites de Beijing 2008 réutilisés, réduction des nouvelles constructions et des
émissions de carbone.
Tous les sites de Beijing 2022 auront recours à 100 % d'énergie renouvelable pour
leur alimentation - une première aux Jeux Olympiques.
Tous les nouveaux sites adoptent de nouvelles normes de construction
écologique.
Des systèmes de réfrigération naturelle au CO2 utilisés pour la première fois en
Chine et aux Jeux Olympiques - dans quatre installations accueillant des sports
de glace, réduisant ainsi les émissions de carbone et la consommation d'énergie.
100 % de toutes les voitures particulières et 84,9 % de tous les véhicules étaient des
véhicules économes en carburant - à hydrogène, électriques, au gaz naturel et
hybrides.
Les mesures de compensation carbone comprennent des projets de boisement à
Beijing et à Zhangjiakou. Depuis 2014, Beijing et Zhangjiakou ont planté
respectivement 47 333 et 33 000 hectares de forêts et d'espaces verts.” 91

Des montagnes initialement vierges de neige qui posent de nombreuses

questions sur l'honnêteté du CIO à capitaliser sur la prétendue réussite

écologique des Jeux. Entre l’argumentaire de communication du CIO et les

médias décryptant les problèmes écologiques des Jeux, il est difficile d’en extraire

91 URL : https://olympics.com/cio/beijing-2022-faits-et-chiffres. Consulté le 2 mars 2022.
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une vérité, à savoir si des efforts ont bel et bien été réalisés où s’il s’agit de

greenwashing. Cette pratique marketing consiste à développer une

communication valorisant les pratiques écologiques d’une entité (entreprise,

ONG…), de manière trompeuse pour manipuler l’opinion et améliorer son image.

Si le CIO ment délibérément sur ses actions écologiques, on peut se

demander pourquoi il développe une communication de plus en plus orientée

sur ces enjeux ? La réponse se trouve peut-être du côté de la jeunesse. En effet,

les enjeux environnementaux ont été portés ces dernières années en majorité par

la voix de la jeunesse, qui se trouve être la cible prioritaire de la première mission

du CIO : “encourager et soutenir la promotion de l’éthique et de la bonne

gouvernance dans le sport ainsi que l’éducation de la jeunesse par le sport, et de

s’attacher à ce que l’esprit de fair-play règne dans le sport et que la violence en

soit bannie”. Prenant mesure de l’importance de cette cause, le CIO statue le 27

janvier 2021 :

“Face à l'ampleur de la crise climatique, le comité international olympique (CIO) a
décidé de se conformer à l'accord de Paris sur le changement climatique en se
fixant comme objectif de réduire de 45 % d'ici 2030 ses émissions directes et
indirectes de gaz à effet de serre.” 92

Entre les déclarations du CIO et celles des médias, on est amené à se

demander quelle est la place des athlètes au cœur de ces questions

environnementales. En essence, quelle est la place de l’expression athlètes au

prisme des enjeux olympiques ?

92 CIO, “LE CIO AURA UN IMPACT POSITIF SUR LE CLIMAT À PARTIR DE 2024” in olympics.com, [En ligne], mis en
ligne le 27 janvier 2021. URL :
https://archive.wikiwix.com/cache/index2.php?url=https%3A%2F%2Fwww.olympic.org%2Ffr%2Fnews%2Famp%2
Fle-cio-aura-un-impact-positif-sur-le-climat-a-partir-de-2024. Consulté le 14 mars 2022.
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2 - L’EXPRESSION DES ATHLÈTES

Au cœur des rares prises de position des athlètes pendant la quinzaine, on

peut citer celle de Nils van der Poel. Le patineur de vitesse suedois a décidé de

donner sa médaille olympique sur 10 000 mètres à Angela Gui, femme dont le

père fut emprisonné par le gouvernement chinois, lui reprochant de "fournir

illégalement des renseignements à des entités étrangères". Un geste hautement

symbolique immortalisé et diffusé sur le compte Twitter de la jeune femme.

Fig. 31 - Photographies diffusées sur Twitter par Angela Gui le 25 février 2022, capture d’écran du 21 mai 2022.

“Il y a deux ans, un tribunal chinois a annoncé la condamnation de mon père à 10
ans de prison après un procès secret. Pour s'assurer que les prisonniers politiques
comme mon père ne soient pas oubliés, Nils Van der Poel dédie sa médaille à
#GuiMinhai + d'innombrables autres victimes d'abus .”
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Un geste hautement politique qui a déplu au CIO, rappelant que le “sport

doit rester en dehors de la politique”. 93 De son côté, l’athlète sudéois explique son

geste en rappelant l’utilisation des Jeux par le gouvernement chinois.

"Je ne suis pas la voix de tous les olympiens, mais moi et mes amis avons
consacré nos vies à viser l'excellence dans le sport, et le gouvernement chinois a
choisi d'utiliser nos rêves comme une arme politique pour légitimer son régime" 94

➔ Athlètes et hypermédiatisation

Au regard de la place que prennent les réseaux sociaux dans la

communication olympique, on peut se demander si les athlètes sont condamnés

à développer leurs réseaux sociaux s’ils veulent avoir une carrière sportive viable et

durable. Car lorsque la performance seule ne suffit pas à faire d’un sportif une

personnalité majeure qui compte sur les réseaux sociaux, l’athlète n’a pas le choix

que d’améliorer sa visibilité numérique. Le CIO explique que “Les sponsors

cherchent à s’engager avec des athlètes capables d’améliorer et de promouvoir

leur marque. Bénéficier d’une large audience sur les réseaux sociaux peut, par

exemple, vous permettre de vous démarquer. Le soutien financier, l’équipement

et l’augmentation de la visibilité ne sont que quelques-uns des avantages du

sponsoring.” 95. Au-delà de l’image de marque, c’est l'argument financier qui

prévaut. S’ils souhaitent pouvoir vivre de leur sport, les athlètes doivent avoir des

sponsors, qu’il est primordial de représenter au mieux. Cela passe obligatoirement

par une présence numérique régulière et maîtrisée, par la diffusion de contenus

visuels et en premier lieu des photographies.

Conscient de l’importance que revêt la communication face aux enjeux de

la médiatisation, le CIO propose désormais via Athlete 365 des cours dédiés au

athlètes pour qu'ils apprennent à “interagir avec les différents médias, à

conserver une présence en ligne, à attirer les sponsors et [...] des bonnes

95 URL : https://olympics.com/athlete365/fr/courses/sports-media/. Consulté le 1er avril 2022.

94 Ibid

93 Dan Palmer, “Beijing 2022 star Van der Poel protests against China by giving away gold medal” in Inside The
Games, [En ligne], mis en ligne le 25 février 2022. URL :
https://www.insidethegames.biz/articles/1119755/nils-van-der-poel-gold-medal-china. Consulté le 27 février
2022.
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pratiques à adopter pour réagir aux situations susceptibles de nuire à votre

image”.96

“Dans un tel contexte d'hyper médiatisation qui met en jeu des sommes d’argent
considérables, la communication devient un enjeu décisif et fait intervenir
davantage d’acteurs que par le passé” 97

Pour mieux comprendre l'effervescence du sport sur les réseaux sociaux, il

est nécessaire de questionner en profondeur les raisons qui poussent les

différents acteurs à développer une communication. Pour les marques et

sponsors, la présence sur les réseaux sociaux s’explique notamment par une

donnée majeure : les statistiques. Les entreprises investissant sur les athlètes

peuvent aujourd’hui suivre en temps réel les données liées aux réseaux sociaux et

ainsi quantifier le retour sur investissement simultanément.

Cette révolution est aujourd’hui incontournable dans le monde du

sponsoring sportif, bien loin des estimations de visibilité des publicités papier et

télévisées des précédentes décennies. Pour en savoir plus, l’outil Meta Business

Suite mis à disposition par le groupe Meta (anciennement Facebook), propriétaire

d’Instagram et Facebook, permet d’obtenir de façon rapide et instantanée une

infinité d’informations sur ses réseaux sociaux. La mesurabilité des réseaux

sociaux est donc un facteur majeur de sa popularisation dans le milieu sportif.

Pour aller plus loin, notre questionnement se porte également sur le

contenu, plus particulièrement sur celui qui n’est pas diffusé. En effet, le manque

cruel d’athlètes s’exprimant en leur nom propre, sur leur réseaux sociaux

publiques, pose la question de la liberté d’expression des athlètes. Les athlètes

souhaitent-ils séparer complètement la question du sport et la question du

politique ? Si ce n’est pas le cas, pour quelles raisons ne s’expriment-ils pas sur

leurs réseaux sociaux, particulièrement lors que des sujet hautement

controversés les concernant font débat dans la société ? Un élément d’explication

se trouve peut-être une nouvelle fois sur l’aspect financier..

97 Damien Féménias, Alexandre Obœuf (sous la direction), Sport et médias, Paris, CNRS Éditions, Les Essentiels
d’Hermès 2019, p. 219

96 Ibid
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Le Point titrait en 2016, quelque mois avant les Jeux Olympiques de Rio :

“JO : la moitié des sportifs français vivent sous le seuil de pauvreté” en expliquant

que “La moitié des 450 Français qui vont participer aux JO de Rio vivent avec

moins de 500 euros par mois”.98 Afin de trouver une solution à ce problème, le

rapport Karaquillo99 a été remis au secrétaire d'État au sport français en 2015 pour

développer une réflexion autour de la “situation professionnelle et sociale” des

sportifs de haut niveau. Une amélioration des conditions de leur pratique sportive,

passant par une indépendance financière, permettrait probablement aux athlètes

de s’autoriser à s’exprimer en faveur de causes qui leur importe. En effet, les

athlètes olympiques dont les sports sont majoritairement peu représentés en

dehors des JO ne peuvent pas se permettre de compromettre leur carrière déjà

difficile à financer. Cet élément est probablement une source d’explication à

prendre en compte sur le constat de silence des athlètes olympiques.

Au-delà des individualités sportives, on peut se demander comment

s’organise l’expression des athlètes à une échelle collective ? Le CIO possède ainsi

un organe nommé Commission des Athlètes, ayant pour but de faire le “ lien

entre les athlètes et le CIO. À cette fin, la commission des athlètes du CIO joue un

rôle phare, tant auprès des athlètes que du Mouvement olympique.”. Ce comité

est principalement composé d’anciens athlètes, qui représentent les sportifs

olympiques au nom du CIO. Une idée intéressante qui pose cependant des

questions. Comment les athlètes peuvent-ils avoir une parole libre s’ils sont

représentés par une association directement hébergée et financée par le CIO ? La

commission des athlètes est-elle réellement indépendante ? Comment sont

sélectionnés les membres de cette commission ?

Plusieurs alternatives à la commission des athlètes ont vu le jour ces

dernières années, comme la World Player Association (WPA) en 2018. Cette

organisation représentée par le “Center for Sport & Human Rights” vise à

99 Jean-Pierre Karaquillo, “Statuts des sportifs”, [En ligne]. URL :
https://www.sportbuzzbusiness.fr/wp-content/uploads/2015/03/Karaquillo_Rapport.pdf. Consulté le 4 avril
2022.

98 Auteur inconnu, “JO : la moitié des sportifs français vivent sous le seuil de pauvreté” in Le Point, [En ligne], mis
en ligne le 20 mai 2016. URL :
https://www.lepoint.fr/sport/jo-la-moitie-des-sportifs-francais-vivent-sous-le-seuil-de-pauvrete-20-05-2016-20409
16_26.php. Consulté le 4 avril 2022.
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“exploiter le pouvoir du sport et agir collectivement pour réunir une alliance sans

précédent d'institutions afin d'aligner pleinement le monde du sport sur les

principes des droits de l'homme.”. L'association développe un regard indépendant

pour représenter au mieux les athlètes sur de nombreux sujets : les droits de

l’Homme, le droit des enfants, les questions de genre ou encore les

discriminations.100 Cependant, l’association est financée par le secteur privé et

notamment de grands groupes tels qu’Intel, Visa et Coca-Cola, sponsors officiels

des Jeux Olympiques. On peut ainsi se demander si le WPA est pleinement

indépendant ? Les actuels "donateurs" ont-ils un droit de regard sur les prises de

paroles et les actions entreprises ?

La voix des athlètes se porte progressivement, notamment en France.

L’actualité récente des élections présidentielle 2022 a été l’occasion d’une prise de

position unique des sportifs de l’hexagone. Le 12 avril 2022, à quelques jours du

second tour de la présidentielle, une cinquantaine de sportifs se sont ainsi

exprimé dans la presse dans un appel commun :

“Nous, sportives et sportifs français de tous horizons et de toutes disciplines, ne
pouvons imaginer que ce moment historique soit marqué du sceau d’une
présidence d’extrême droite. Si nous sommes pleinement conscients des
difficultés que traversent de nombreux Français, nous avons la conviction que le
vote pour un parti qui mettrait en danger les valeurs républicaines serait le pire
des remèdes. Le sport auquel nous croyons, celui des valeurs de l’olympisme, est
fait d’amitié et de respect ; il est le lieu de la mixité. Il refuse toutes les
discriminations. Partout sur le territoire, dans nos villes, nos banlieues et nos
campagnes, le sport est un remède puissant à l’exclusion. Dans ces temps
incertains, il est un vecteur de rassemblement. C’est le cas quand toute une
nation se rappelle qu’elle est UNE en vibrant à l’unisson derrière les exploits de ses
sportifs.

C’est parce que nous croyons en ce sport-là, fraternel et inclusif, que nous nous
engageons pour éviter que notre nation place à sa tête une présidente qui
incarne tout le contraire, la stigmatisation de l’autre, le repli sur soi, le
nationalisme. Et que nous appelons donc à voter pour Emmanuel Macron le 24
avril prochain.” 101

101 Auteur inconnu, “L’appel de sportifs à faire barrage au RN : “Le sport refuse toutes les discriminations”” in Le
Parisien, [En ligne], mis en ligne le 12 avril 2022. URL :
https://www.leparisien.fr/sports/lappel-de-sportifs-a-voter-macron-defendre-les-valeurs-sportives-cest-combattre
-larrivee-au-pouvoir-de-lextreme-droite-12-04-2022-MOLZNR5RIZBO5DOLVVOBKKPMGQ.php. Consulté le 13 avril
2022.

100 URL : https://sporthumanrights.org/what-we-do/. Consulté le 23 mai 2022.
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Cet appel est porté par la voix d’une cinquantaine de sportifs et

personnalités majeurs en France, représentant une grande variété de sports,

d’origines sociales et de générations diverses : Tony Parker, Jean-Pierre Papin,

Amandine Henry, Clarisse Agbegnenou, Pierre Gasly, Jean Le Cam… Leur message

rassembleur se veut hautement politique, en interpellant directement l’opinion

publique sur le vote des présidentielles en cours. Plutôt habitués à être utilisés à

des fins politiques, par cette action, les sportifs français décident de faire porter

leur voix en faisant fi de la convenance apolitique habituelle du sport. Pour

prolonger l’élan de cet appel, les sportifs concernés ont largement diffusé ce

message sur leur réseaux sociaux. On peut ainsi se demander si la libération de la

parole des sportifs peut s’accélérer grâce à la visibilité qu’offrent les médias

sociaux. Un élément de réponse s’est présenté le 16 mars, suite à l’annonce qu’une

partie des épreuves de Basket-Ball de Paris 2024 se jouerait au Parc des

Expositions de Paris et non au Palais des Sports de Bercy (Accor Hotel Arena)

comme il était initialement prévu. S’en est suivie une fronde de l’ensemble des

joueurs de l’équipe de France de Basket-Ball sur Twitter, pour critiquer cette

annonce et la tourner en ridicule.

Fig. 32 - Auteurs inconnus :
photographies diffusées sur Twitter
par Nicolas Batum le 16 mars 2022,
capture d’écran du 24 mai 2022.

“Allez-vous vraiment laisser le
plus grand sport d’équipe de
l’événement jouer dans ce
hangar ? Je ne sais pas qui
s’en charge mais vous devez
faire mieux pour le
basketball!”
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Fig. 33 - Photographie diffusée sur Twitter par Evan Fournier le 16 mars 2022, capture d’écran du 24 mai 2022.

Huit jours après la contestation sur les réseaux sociaux, les sportifs français

ont eu gain de cause dans un communiqué102 de Paris 2024. Sans citer l’élan des

basketteurs, le COJO indique vouloir “poursuivre (avec la Fiba) leur collaboration

étroite pour identifier un nouveau site de compétition pour la phase préliminaire,

qui répondra aux exigences olympiques tout en respectant les grands principes

qui guident Paris 2024, en matière de responsabilité environnementale et

budgétaire”. Les réseaux sociaux peuvent ainsi se révéler comme une place forte

de l’expression des athlètes, voire un moyen de pression décisif dans un rapport

de force, reconnu par les institutions olympiques.

102 COJO, “Paris 2024 et la FIBA décident de changer les sites des phases préliminaires des Jeux Olympiques” in
presse.paris2024.org, [En ligne], mis en ligne le 24 mars 2022. URL :
https://presse.paris2024.org/actualites/paris-2024-et-la-fiba-decident-de-changer-le-site-des-phases-preliminaire
s-de-basketball-des-jeux-olympiques-8c54-e0190.html. Consulté le 21 avril 2022.
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CONCLUSION

Dans le cadre des Jeux, la photographie se révèle un outil puissant lorsque

sa diffusion est anticipée, mesurée, adaptée et qu’elle obéit aux codes spécifiques

de sa communication. Par essence, elle ne peut résumer à elle seule un

événement, y compris ceux qui relèvent des temps faibles. L’ajout d’une identité

lui permet d’évoluer, de se sublimer, en témoignent les photomontages

habillement communiqués par le COJO et le CNOSF. Dans le contexte des Jeux et

des réseaux sociaux, l’acte photographique se révèle ainsi dé-corrélé,

ré-approprié, adapté à sa diffusion. En témoigne la quasi inexistence de mention

des photographes sur les réseaux sociaux.

Il y a ainsi une perte de la traçabilité de l’auteur, de son intention

photographique, consciente ou volontaire, qui entraîne une perte de sens de

l’image originale. Il ne s’agit pourtant pas d'une nouveauté, de nombreux

photographes professionnels comme ceux de Magnum en ont fait un combat.

L’étude que nous avons menée corrobore la concurrence de la photographie

d’amateur, particulièrement celle des athlètes. Alors que la photographie perd de

sa substance militante, elle est récupérée par le système professionnel de

communication à des fins de propagande.

Le cadre spécifique des réseaux sociaux permet une proximité inégalée

entre les athlètes et les passionnés de sport. Ce cadre d’expression unique revêt

une forme de liberté d’expression, laquelle se révèle dans la majorité des cas

factice en raison de l’importance première de l’image des athlètes, plus que de

leurs exploits sportifs, dans la réussite de leur carrière. Ambassadeurs de leur

nation ou d’un sponsor, eux-mêmes sont des marques soumises au cœur d’un

environnement économique influant.

Mais avec l’avènement des réseaux sociaux, les voix des athlètes

olympiques s’amplifient Les nombreux enjeux, notamment environnementaux,

sociaux et des droits humains sont aujourd’hui et plus que jamais au cœur des

attentions du monde : ces sportifs de haut niveau sont avant tout des citoyens. Le
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projet olympique français a été sélectionné comme un modèle en raison,

notamment, de la question environnementale, par l’utilisation quasi intégrale

d’équipements existants. Cependant, de nombreux points de tension viennent

entacher la vitrine Paris 2024 : projets d’infrastructures abandonnés, report de

l’amélioration des transports, controverses écologiques…103 On peut se demander

si le regard citoyen des athlètes français s’exprimera sur les réseaux sociaux ? Ces

derniers peuvent-ils devenir le point de convergence de l’expression des athlètes,

sous la forme d’une internationale ? Rien n’est moins sûr alors que le

gouvernement chinois menaçait publiquement les athlètes olympiques contre

“tout activisme ou manifestation pendant les Jeux”.104 Pourtant, le nombre

croissant de regroupements d’athlètes sous forme associative laisse transparaître

un réel besoin d’expression et d’indépendance de leur part.

Aussi, les inquiétudes des sportifs liées aux questions environnementales

croient au rythme des Jeux, toujours plus ambitieux. L'ambiguïté entre un

discours calculé du CIO - posant lourdement la question du greenwashing - et les

nombreuses et encore récurrentes controverses environnementales de Jeux,

particulièrement à Pékin, entretiennent le flou de la prise de conscience

écologique. Paris 2024 sera t-elle l’édition “verte” annoncée ou simplement un

argument communicationnel employé pour renforcer l’engagement du CIO

auprès des jeunes ? En 2008, Patrick Clastres résumait déjà la situation ainsi :

“Le CIO se trouve donc au pied de la muraille. Soit il achève sa mue commerciale
et devient un simple prestataire d’événementiel sportif d’échelle mondiale, soit il
se rénove et devient le défenseur des droits de l’homme dans l’espace des sports”
105

105 Patrick Clastres, Jeux Olympiques, un siècle de passion, Paris, Les Quatre Chemins, 2008, p. 128

104 Jean-Loup Chappelet, “La Chine menace les athlètes olympiques qui se mobiliseraient politiquement:
interview de Jean-Loup Chappelet” in RTS, [En ligne], mis en ligne le 20 janvier 2022. URL :
https://www.rts.ch/play/tv/-/video/-?urn=urn:rts:video:12803994. Consulté le 12 février 2022.

103 Henry Grabar, “La préparation des JO 2024 de Paris avance dans la discorde”, in Slate, [En ligne], mis en ligne
le 12 août 2021. URL :
http://www.slate.fr/story/214200/paris-2024-jeux-olympiques-jo-seine-saint-denis-saint-ouen-banlieue-budget-inf
racstrutures-sportives. Consulté le 12 avril 2022.
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PRÉSENTATION DE LA PARTIE PRATIQUE

La France photographiée aux Jeux
Pékin 2022 sur Instagram

La partie pratique s’ancre sur ma volonté de développer l’aspect de

gigantisme de la diffusion de photographie sur les réseaux sociaux à l’occasion

des Jeux de Pékin. Selon les chiffres du CIO, 2,8 milliards d’échanges ont été

réalisés sur les réseaux sociaux olympiques pendant les Jeux de Beijing 2022. Cet

afflux massif d'informations est à la fois bien réel, mais difficile à percevoir.

Ainsi, je réponds à ce gigantisme numérique, complexe à discerner, par un

dispositif physique représentant une sélection de tirages diffusés sur les réseaux

sociaux pendant la période des Jeux, les dix-sept journées du 4 au 20 février 2022.

L’installation proposera une représentation visuelle, sous deux formes distinctes,

d’une sélection de 300 captures d’écran, représentant les athlètes français. Je

choisis de souscrire la sélection à ces derniers, à la fois dans une volonté de

cohérence, mais également suite à un constat simple : l’abondance de

photographies diffusées est trop importante, elle nécessite de réduire son champ

par un parti pris, celui des athlètes français.

Ainsi, les tirages seront disposés sur le principe d’un tableau, l'abscisse

déterminant la date de publication, l’ordonnée induisant la viralité (le nombre de

mentions “j’aime” de la publication). Une interprétation visuelle, représentant

l’évolution de la viralité des publications diffusées, en fonction des comptes, sera

également proposée. Cette dernière sera disposée à la manière d’une table

d’orientation, pour contempler à distance la disposition des 193 tirages au mur

extraites de 10 comptes Instagram. Cette sélection est composée des comptes

d’athlètes français, du Coq Sportif, du CNOSF, des COJO 2022 et 2024 et du CIO.

Ces captures d’écran seront présentées sous forme de tirages argentique

au format 10x15cm, adaptés à leur ratios de diffusion variés (4x5, 16x9, 1x1…). Leur

92



taille permettra de les observer dans leur ensemble à distance, pour ensuite les

découvrir individuellement de près, disposées sur un mur de sept mètres de

large.

Les tirages proposeront des captures d’écran qui se restreignent aux

photographies diffusées, sans prendre en compte le nom des auteurs, la date de

publication et la viralité. Ainsi, le spectateur pourra se concentrer sur l’acte

photographique, pensé par son auteur, et contempler les choix du cadrage, du

format, de la composition…

Fig. 34 - Vue prévisionnelle de la partie pratique de mémoire.
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Fig. 35 - Extrait des captures d’écran réalisées pour la partie pratique.

94



GLOSSAIRE

Beijing : nom international de la capitale chinoise “Pékin”.

Community Manager : métier qui consiste à prendre en charge la diffusion et la

modération de contenu sur les réseaux sociaux, pour le compte d’une personne

ou d’une entreprise.

CIO : Comité International Olympique.

CITO : Centre International pour la Trêve Olympique.

COJO : Comité d’Organisation des Jeux Olympiques.

CSHR : Center for Sport for Human Rights.

FI : Fédération Internationale.

FN : Fédération Nationale.

IPC : Comité International Paralympique.

FIFA : Fédération Internationale de Football Association.

JO : Jeux Olympiques.

ONU : Organisation des Nations Unies.

Taux d’engagement : sur les réseaux sociaux, rapport entre le nombre de

comptes touchés et d'interaction avec une publication donnée.

UEFA : Union des Associations Européennes de Football.

WPA : World Player Association.
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1 - Réseaux sociaux

1 - Twitter

Twitter est un réseau social basé sur la communication textuelle

instantanée. Chaque utilisateur possède un profil, composé d’une image, d’une

courte biographie ainsi que les différentes publications qu’il a réalisé. Ce réseau

conversationnel a initialement été créé afin de communiquer des messages très

courts à tous ses amis en maximum 140 caractères. Aujourd’hui le nombre de

caractères maximum a doublé et le contenu s’est ouvert à la publication de

photos, vidéos ou encore sondages. Les différents messages publiés sont

désormais accessibles au monde entier, notamment suite à l’émergence du

hashtag, présent sur la plateforme depuis 2007. Ce réseau social est le réseau

mondial de l’information en temps réel, ayant joué un rôle majeur lors de

nombreuses actualités récentes du monde. Il a notamment été un vecteur de

circulation d’information clé à l’occasion du Printemps Arabe en 2010.

2 - Instagram

Instagram est un réseau social dont la fonction est la communication de

photographies. L’utilisateur possède un profil, sur lequel nous pouvons retrouver

une photographie, un nom, une courte biographie et l’ensemble de ses

publications. Initialement la publication ne pouvait être qu’une photographie,

aujourd’hui s’ajoute la vidéo, à laquelle est adjointe une description si l’utilisateur

le souhaite. Ainsi, le cœur du contenu est visuel, contrairement à Twitter. Le

réseau prend un tournant majeur en 2016 avec l’ajout du format Stories, format

popularisé par Snapchat dès 2013, des photographies ou vidéos visibles

uniquement 24h106. Chaque utilisateur peut faire le choix d’avoir un profil public,

ce qui implique que le monde entier à accès au profil et son contenu. Il peut

106 Nathalie   Pignard-Cheynel, Lara Van Dievoet, « Chapitre 7. Les formats natifs des réseaux sociaux » in
Journalisme mobile. Usages informationnels, stratégies éditoriales et pratiques journalistiques, n°58, 2019, pp.
133-164, [En ligne]. URL : https://www.cairn.info/revue-communication-et-organisation-2020-2-page-135.htm.
Consulté le 12 mars 2022.
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également faire le choix d'apparaître en « privé », le contenu du profil n’étant

accessible qu’aux utilisateurs approuvés par ce dernier.

Ces deux réseaux sociaux sont particulièrement intéressants pour l’analyse

des communications dans le cadre des Jeux Olympiques. Bien qu’il existe une

version sur ordinateur, Instagram est pensé et massivement utilisé sur mobile.

3 - Le hashtag

Le hashtag est une fonction de mot clé disponible sur de nombreux

réseaux sociaux permettant à l’utilisateur de référencer un contenu. Précédé du

symbole “#” n’importe quel mot devient un mot clé, par exemple : #mémoire

#recherche #photographie. Cette méthode de référencement de contenu a dans

un premier temps été proposée par Twitter en août 2007 (siècle digital). Le

hashtag a ensuite été normalisé sur la plupart des réseaux sociaux dans les

années qui ont suivi. Ce dernier est un élément majeur constitutif des réseaux

sociaux actuels. D’abord seulement indicatif, le hashtag permet à l’utilisateur de

découvrir toutes les publications liées au sujet, une agrégation de contenu très

puissante lorsqu’on sait le nombre de publications qui sont réalisées chaque jour

sur le réseau.

Les hashtags #FreeUyghurs ou #NoRightsNoGames ont notamment été

largement relayés par Raphaël Glucksmann, député européen, sur Instagram et

Twitter pour donner du poids au mouvement protestant contre les nombreuses

controverses liées aux Jeux de Pékin.

4 - Le format stories

Afin de diversifier la typologie du contenu disponible sur les réseaux

sociaux, Instagram lance le format des stories au mois d’août 2016107. Le principe

107 URL : https://www.blogdumoderateur.com/anniversaire-instagram-dates-cles-reseau-social/. Consulté le 2
février 2022.
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consiste à afficher sur son profil des informations personnalisées disponibles

uniquement pendant 24 heures. Passé ce délai, le contenu en question n’est plus

accessible. Cette fonctionnalité permet à chaque utilisateur de diversifier le

contenu qu’il diffuse, en ajoutant des informations plus instantanées. Avec ce

format, Instagram apporte une fonctionnalité qui permet de proposer du contenu

toujours plus régulier, devenant par l’occasion un réseau social d’échange direct.

5 - Les listes

Les listes sont un outil disponible sur Twitter avec de ressembler un

ensemble défini de comptes sur un thème précis. J’ai ainsi eu l’occasion d’en créer

et de suivre des listes existantes, présentant les comptes des athlètes olympiques

d’hiver français ou encore un regroupement de l’ensemble des CNO participant à

Pékin 2022. Cet outil est une solution rapide et adaptée pour suivre un contenu

thématique en temps réel.
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2 - Comptes suivis sur les réseaux sociaux
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3 - Corpus visuel - Instagram

Le corpus d'images qui suit est une présentation de l’ensemble des images

enregistrées sur le compte Instagram dédié à cette recherche. À partir de ce

corpus ont été sélectionnées les photographies présentées dans ce travail de

recherche. Afin de simplifier leur présentation, retrouvez toutes les informations

relatives aux photographies sur les captures d'écran : l’image, l’auteur, la viralité

ainsi que la date de publication. Ainsi, nous choisissons de ne pas légender ces

captures d’écran afin d’éviter toute redondance d'informations.

Les 112 captures d’écran des photographies ont été réalisées le 27 mai 2022.
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