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Fig. 42 :  Détails d’une publicité avant et après retouche, 
avec un important travail sur les cheveux.

Fig. 43 : Fig. 43 : MOCAFICO, Guido : Chanel 5, 2010. Fig. 44 : Publicité Heineken de 2013.
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Fig. 44 : Publicité « Savoure l’instant » de Coca-Cola, 2016.

Fig. 45 :  MOCAFICO, Guido : Portrait de Serge Luthens, 2010.
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Fig. 46 : Détails de publicités avant et après retouche.
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	 Fig. 47 : Publicité pour le parfum Guerlain, L’Homme idéal, 2014.

Fig. 48 : Publicité pour le parfum Biotherm, 2010.
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Fig. 49 : Détails d’une publicité avant/après, montrant de nombreux effets spéciaux 
réalisés en post-production.

Fig. 50 : Détails d’une retouche consistant en un changement de maquillage.
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Fig. 51 : Publicité Guerlain qui a nécessité la création d’un vêtement pour la version Moyen-Orient.

Fig. 52 : Publicité Chanel qui a nécessité la création d’un vêtement pour la version Moyen-Orient.
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Fig. 53 : Détail d’une publicité ou les sous-vêtements ont été changés uniquement en post-production.

Fig. 54 : Avant/Après d’une publicité Versace pour laquelle Lady Gaga a été 
moquée sur les réseaux sociaux, et la retouche excessive de Valérie Trierweiler 

pour le magazine Richesse en 2016.
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Fig. 55 : Les célébrités Diane Kruger, Tyra Banks, Zahia 
et Lorde s’affichent au naturel ou dénoncent la retouche 

sur les réseaux sociaux.

Fig. 56 : Les magazines font des numéros spéciaux avec 
des photographies non retouchées.
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Fig. 57 : Campagnes publicitaires de Dove et Aerie, qui prônent le « sans retouche ».

Fig. 58 : Publicités pour Dior et L’Oréal interdites au Royame-Uni car jugées trop retouchées.



132

Fig. 59 : Publicité maquillage Clarins. Fig. 59 : Publicité maquillage Guerlain.

Fig. 59 : Publicité maquillage La Roche Posay. Fig. 59 : Publicité maquillage L’Oréal.
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Fig. 59 : Publicité maquillage Guerlain.
Fig. 60 : Détails de la joue du visuel La Roche Posay.

Fig. 60 : Détails de la joue du visuel Clarins. Fig. 60 : Détails de la joue du visuel L’Oréal.

Fig. 60 : Détails de la joue du visuel Guerlain.
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Fig. 60 : Détails du front du visuel La Roche Posay.

Fig. 60 : Détails du front du visuel Guerlain.

Fig. 60 : Détails du front du visuel Clarins.

Fig. 60 : Détails du front du visuel L’Oréal.
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Fig. 60 : Détails du front du visuel La Roche Posay.

Fig. 60 : Détails du front du visuel Guerlain.

Fig. 61 : Publicités anti-rides Clarins (à gauche) et Oenobiol (à gauche).

Fig. 61 : Publicité anti-rides La Roche Posay.

Fig. 61 : Publicité anti-rides Lancôme.
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Fig. 62 : Détails de la joue du visuel La Roche 
Posay.

Fig. 62 : Détails de la joue du visuel Clarins. Fig. 62 : Détails de la joue du visuel Lancôme. 

Fig. 62 : Détails de la joue du visuel Oenobiol.
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Fig. 63 : Extrait du film Abyss de James 
Cameron, 1989.

Fig. 64 : Extrait du film Terminator de James 
Cameron, 1991. 

Fig. 65 : ASILE : Publicité 
3D pour Yves Saint-Lauren.

Fig. 66 : BERNIER, Anthony : Publicité pour une 
automobile Renault.

Fig. 67 : BERNIER, Anthony : Publicité pour une 
Concept Car Renault.

Illustrations - Partie III
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Fig. 68 : RECORM FARM HOUSE : Photographie automobile par l’entreprise allemande.

Fig. 69 : CURTET, Patrick : Photographies automobiles Peugeot 208 et 
Peugeot Rczr dites « lifestyle ».
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Fig. 70 : AORTA : Photographies Heroes Handoff et Olympian Blue Pink.

Fig. 71 : Fullerton-Batten, Julia : Bathroom et Night Dress, de la série Awkward, 2011.

Fig. 72 : Dell’Aiera, Richard : Extrait de la série Venitian Blinds.
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Fig. 73 : Capture d’écran du site Turbosquid.

Fig. 74 : Capture d’écran de la cabine d’essayage virtuelle de La Redoute.

Fig. 75 : Simulateur de morphologie développé par Fits.me.
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Fig. 76 : Les mannequins mi-avatars, mi-humains de H&M.

Fig. 77 : Poupées Barbie.

Fig. 78 : BEETON, Alan : Reposing, 1928-1929. Fig. 79 : BELLMER, Hans : Extrait 
de la série Die Puppe, 1934.
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Fig. 80 :  Captures d’écran du site Internet d’Allure Systems.
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Fig. 81 : Résultats d’une numérisation Styku.

Fig. 82 : Opération « Mon Look Virtuel by Tex » par Carrefour, 2014.

Fig. 83 : Exemple d’avatar personnalisé par PhiSix.
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Fig. 84 : Dispositif de captation de l’entreprise Eisko.

Fig. 85 : Différents aspects de la peau obtenus.

Fig. 86 : Second dispositif, plus large, de l’entreprise.
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Fig. 87 : EISKO : Doublure numérique d’Antoine de Caunes pour Canal +.

Fig. 88 : EISKO : Résultats d’expertise pour un fond de teint blanchissant.


