





Fig. 42 : Détails d’une publicité avant et apres retouche,

avec un important travail sur les cheveux.

Fig. 43 : Fig. 43 : MOCAFICO, Guido : Chanel 5, 2010. Fig. 44 : Publicité Heineken de 2013.

123



Gl

SAVOURE L'INSTANT"

Fig. 44 : Publicité « Savoure I’instant » de Coca-Cola, 2016.

Fig. 45 : MOCAFICO, Guido : Portrait de Serge Luthens, 2010.
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Fig. 46 : Détails de publicités avant et apres retouche.
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Fig. 47 : Publicité pour le parfum Guerlain, L’Homme idéal, 2014.

Fig. 48 : Publicité pour le parfum Biotherm, 2010.
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Fig. 49 : Détails d’une publicité avant/apreés, montrant de nombreux effets spéciaux
réalisés en post-production.

Fig. 50 : Détails d’une retouche consistant en un changement de maquillage.
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Fig. 51 : Publicité Guerlain qui a nécessité la création d’un vétement pour la version Moyen-Orient.

CHANEL CHANEL

AL

v apcteisels

Fig. 52 : Publicité Chanel qui a nécessité la création d’un vétement pour la version Moyen-Orient.
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Fig. 54 : Avant/Aprés d’une publicité Versace pour laquelle Lady Gaga a été

moquée sur les réseaux sociaux, et la retouche excessive de Valérie Trierweiler
pour le magazine Richesse en 2016.
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. disnekruger @ [ Sabonmer |

I donit know wi
sometimes. #5)

—_—
‘ Lorde 2 Suivre

i find this curious - two photos from today, one
edited so my skin is perfect and one real.
remember flaws are ok :-)

73728 120 BERCOBNSEE

VOVAGES

DEREVE
NOS
MEILLEURS|
PLANS

SANDALES, BABEES
ESCARPINS
TOUTES
QUON VA AIMER

SAl

"SANSRETOUCHES
HUIT FEMMES OSENT
LA BEAUTE VERITE

STARS
SANS FARDS

MAQUILLAGE

8 tyrabanks & + S'abonner ‘-. zahiaofficiel + S'abanner

Fig. 55 : Les célébrités Diane Kruger, Tyra Banks, Zahia
et Lorde s’affichent au naturel ou dénoncent la retouche

sur les réseaux sociaux.
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Fig. 56 : Les magazines font des numéros spéciaux avec

des photographies non retouchées.

130



AERIE.COM

THE GIRL IN THIS PHOTO

HAS NOT BEEN RETOUCHED. § )
THE REAL YOU IS SEXY, ~

OOV REAL ~

* Des millions de femmes raffermissent leurs rondeurs avec Dove.
Dommage qu’on ne puisse pas toutes vous les montrer.

www.pourtouteslesbeautes.com <&

Dove |

o e

Fig. 57 : Campagnes publicitaires de Dove et Aerie, qui pronent le « sans retouche ».

REVITALIFT

i B
[\

Chrstian Dior

Fig. 58 : Publicités pour Dior et L’Oréal interdites au Royame-Uni car jugées trop retouchées.
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Fig. 59 : Publicité¢ maquillage Clarins. Fig. 59 : Publicité maquillage Guerlain.

Fig. 59 : Publicité maquillage La Roche Posay. Fig. 59 : Publicité maquillage L’Oréal.
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Fig. 60 : Détails de la joue du visuel Guerlain.

Fig. 60 : Détails de la joue du visuel Clarins. Fig. 60 : Détails de la joue du visuel L’Oréal.
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Fig. 60 : Détails du front du visuel La Roche Posay.

Fig. 60 : Détails du front du visuel Guerlain.

Fig. 60 : Détails du front du visuel Clarins.

Fig. 60 : Détails du front du visuel L’Oréal.
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Fig. 61 : Publicité anti-rides La Roche Posay.

Fig. 61 : Publicité anti-rides Lancome.
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Fig. 62 : Détails de la joue du visuel La Roche
Posay.

i

Fig. 62 : Détails de la joue du visuel Lancome.
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Fig. 63 : Extrait du film Abyss de James Fig. 64 : Extrait du film Terminator de James
Cameron, 1989. Cameron, 1991.

¥

Fig. 65 : ASILE : Publicité
3D pour Yves Saint-Lauren.

Fig. 66 : BERNIER, Anthony : Publicité pour une
automobile Renault.

Fig. 67 : BERNIER, Anthony : Publicité pour une
Concept Car Renault.
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RETOUCHING AUTOMOTIVE | DETAILS

Fig. 69 : CURTET, Patrick : Photographies automobiles Peugeot 208 et
Peugeot Rezr dites « lifestyle ».
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Fig. 73 : Capture d’écran du site Turbosquid.
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Fig. 75 : Simulateur de morphologie développé par Fits.me.
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Fig. 76 : Les mannequins mi-avatars, mi-humains de H&M.

Fig. 77 : Poupées Barbie.

Fig. 78 : BEETON, Alan : Reposing, 1928-1929. Fig. 79 : BELLMER, Hans : Extrait
de la série Die Puppe, 1934.
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ALLURE SYSTEMS

HOME  SOLUTIONS  ABOUT  CONTACT

NO LONGER NEED

A]lsl‘jlsTrEéﬂ ACCUEIL - SAVOIRFAIRE - BENEFICES - FONCTIONNALITES - PORTFOLIO - CONTACT
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Fig. 80 : Captures d’écran du site Internet d’Allure Systems.
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Bl Body Measurements

Mid-Thigh Lef
Mid-Thigh Right
Trign Lett Uppar
Thigh Right Upper
Upper Waist

Laft Arm Area. 168267 In®

R LA X = ﬂ' spstogiaocn 736 4787018

Fig. 81 : Résultats d’une numérisation Styku.

Carrefour (B

Fig. 82 : Opération « Mon Look Virtuel by Tex » par Carrefour, 2014.

h'= Virtual.Fitting.Room

Fig. 83 : Exemple d’avatar personnalisé par PhiSix.

143



Fig. 84 : Dispositif de captation de 1’entreprise Eisko.

TECHNO

Fig. 86 : Second dispositif, plus large, de I’entreprise.
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L EMISSION]
DANTOINE

Fig. 87 : EISKO : Doublure numérique d’ Antoine de Caunes pour Canal +.
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reflectance absorption absorption transparency
coefficient emulation

20pm < relief <200 pm  relief> 200 pm specular relative IOR

3D scan
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=
absorption
coefficient

Fig. 88 : EISKO : Résultats d’expertise pour un fond de teint blanchissant.
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